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Apresentacao

O mercado externo desempenha um papel relevante no campo da competitividade eco-
némica. Além de representar a ampliagao de mercados para o exportador, 0 que gera ga-
nhos de escala e melhor utilizagcdo da capacidade industrial instalada, possibilita (a) operar
com uma maior diversidade de produtos no mercado interno, (b) permite que empresas
participem de cadeias globais de valor, (c) explorem suas vantagens competitivas nos mer-
cados internacionais e (d) tirem proveito das vantagens comparativas desenvolvidas nos

seus mercados de origem.

Ao longo dos anos, Santa Catarina, que conta com uma estrutura industrial significativa-
mente diversificada, tem ampliado sua participacdo nos mercados externos. Ao ampliar
sua oferta e diversificar mercados, o Estado desenvolveu relevante insercdo na economia
mundial. Para contribuir com esse processo, a FIESC mantem-se ativa no desenvolvimento
de programas e instrumentos de apoio a internacionalizacao voltados para a consolidacéo

do protagonismo catarinense no cenario global.

Anualmente, a FIESC publica a Anélise do Comércio Internacional Catarinense, estudo que
revela o desempenho do Estado no comércio exterior catarinense, sob a perspectiva de
suas empresas exportadoras e importadoras, por meio de coleta de dados primarios, que
apontam quais sao os aspectos fundamentais para que a indUstria catarinense supere as

barreiras e 0s custos para a sua entrada em novos mercados.

Os resultados dessa Andlise permitem a FIESC propor iniciativas e solugcdes que viabilizam
o desenvolvimento do potencial das indUstrias catarinenses, inclusive de pequeno e mé-
dio porte, com vistas a ampliagao de suas rentabilidades e a minimizacao e eliminacao das
barreiras ao seu processo de internacionalizacéo. O resultado se traduz em uma maior inte-
gracao da economia catarinense ao mercado global, um desafio que, vencido, propiciara

beneficios significativos em médio e longo prazos.

-—

Ltaues CAAMAN

Glauco José Corte
Presidente da FIESC
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Panorama Mundial

A instabilidade nos mercados e as incertezas quanto ao futuro da economia mundial, sobretudo apos as medidas do go-

verno norte-americano, dificultam a realizacdo de projecoes futuras.

Diante dos acontecimentos do primeiro semestre de 2017, as perspectivas para a economia mundial para os anos de 2018 e 2019
sao de elevacao das taxas de crescimento da atividade global, tanto nas economias emergentes quanto nos paises desenvolvidos.
As projecdes de crescimento do PIB mundial estdo acima das taxas do triénio 2015-17. O relatério “World Economic Outlook’, do

Fundo Monetério Internacional, projeta um avanco do PIB mundial em 3,9% em 2018 e 2019, como mostra o Grafico 1.

PRODUTO INTERNO BRUTO 2014-2019. TAXA DE CRESCIMENTO ANUAL (EM %)
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Fonte: Elaboragdo prdpria com dados do World Economic Outlook, Fundo Monetério Internacional, abril, 2018.
*Projecdo.

Em relacdo aos paises desenvolvidos, o FMI projeta um crescimento de 2,5% em 2018, apés o crescimento de 2,3% em 2017.

Para a economia norte-americana, espera-se um avanco de 2,9% em 2018 e 2,7% 2019.

Em setembro de 2017, pela primeira vez em nove anos, o federal Reserve anunciou aumentos graduais dos juros, melhora
nas expectativas de crescimento da atividade norte-americana e redugao das taxas de desemprego. Esse cendrio, acompa-
nhado pela politica fiscal expansionista do governo Donald Trump (reforma tributaria com corte de impostos para empresas)
impulsionaré o déficit orcamentério e contribuird para que as taxas de juros norte-americanas mantenham-se elevadas, o
que impactard a liquidez nos mercados emergentes. Com a economia dos EUA crescendo ao potencial, os estimulos orca-

mentarios elevardo o nivel de atividade.

No Japéo, as projecoes do FMIindicam que o crescimento serd inferior ao registrado em 2017 (1,7%) e sera de 1,2% em 2018
e 0,9% em 2019. Em 2018, espera-se crescimento dos investimentos privados, mas no médio prazo as projecdes sao mais
frageis devido ao baixo dinamismo do mercado de trabalho. Na zona do Euro, o ano de 2018 devera registrar crescimento
de 2,4% do produto, mas declinard em 2019 (2%). O crescimento de 2018 decorrera da expansao da demanda doméstica

e da demanda externa.
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CRESCIMENTO EM 2017 E PROJECOES PARA 2018 E 2019 - PAISES SELECIONADOS, VARIAGAO (%) DO PRODUTO INTERNO BRUTO
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PAIS
Variacao % Variacdo % Variacao %
Estados Unidos 23 2.9 2,7
Alemanha 2,5 2,5 2,0
Franca 1,8 2,1 2,0
Italia 15 15 1,1
Espanha 3,1 28 2,2
Japao 17 1.2 09
Reino Unido 18 1,6 1,5
Rissia 1,5 17 15
China 6,9 6,6 6,4
india 6,7 74 78
Brasil 1,0 23 25
México 2,0 23 3,0
Arabia Saudita -0,7 1,7 19
Nigéria 08 2,1 19
Africa do Sul 13 15 17

Fonte: WEO, abril de 2017, FMI.

Apesar do melhor desempenho das economias dos paises avancados, as maiores taxas de crescimento continuaréo pro-
venientes das economias emergentes e em desenvolvimento. Os mercados emergentes da Asia continuarao crescendo a
taxas elevadas e impulsionando o crescimento global, mas o desempenho dos paises exportadores de commodities seré
favorecido depois de trés anos de atividade econdmica fragil. O crescimento chinés no médio prazo continuara determina-
do pela capacidade do pais passar a crescer estimulado pelo consumo interno ao invés dos investimentos, pelos servicos

em detrimento da inddstria.
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Na América Latina, apds o declinio no preco das commodities no periodo 2014-2016, as perspectivas séo de que a regiao
registrard taxas mais elevadas de crescimento nos préximos dois anos. Entretanto, no Brasil mantém-se as instabilidades
quanto as acoes do futuro governo que serd eleito neste ano, o que prejudica a projecao de crescimento no curto prazo.
No médio prazo, o pafs enfrenta estagnacao da produtividade e o fim do bonus populacional, o que se traduz em dificul-

dades para o avanco econémico a taxas robustas.

Na Russia, a elevacao dos precos do petréleo, o aumento no nivel de confianga e uma politica monetéria mais expansionis-
ta, ajudariam o pais a retomar o crescimento em 2017. Com a expectativa de crescimento de 1,7% em 2018, a RUssia deve

elevar em 0,2 pontos o nivel de atividade.

Entretanto, esse cendrio decorre de uma economia livre das consequéncias de um agravamento da guerra comercial, que
poderd levar o mundo para uma recessao. Com o aumento da tensdo comercial entre EUA e China, as exportacées de va-
rios paises podem ser atingidas, piorando a economia dos paises emergentes, inclusive. Politicas nacionalistas podem ge-
rar tensdes geopoliticas e aversao a risco, com implicagdes no nivel de atividade de curto prazo e no nivel de confianga no
longo prazo, resultando em menores niveis de investimentos. De acordo com o FMI, o resultado negativo pode ser severo,

dado que néo ha mais espaco para cortes de taxas de juros ou aumento dos gastos publicos como ocorreu no passado.

As incertezas politicas elevam os riscos quanto a implementacao de reformas ou a possibilidade de uma reorientacdo de

agendas, sobretudo em paises como Brasil, Colémbia, Itélia e México, além da Turquia.
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0 comercio exterior brasileiro em 2017

Em 2017, as exportacoes brasileiras cresceram em relacdo ao ano anterior, apds a retracao de 2016 (-3,1%) e alcancaram
USS 217,7 bilhoes, crescimento de 17,5%. As importacdes também avancaram 9,6%, para US$150,7 bilhoes, apds o decli-
nio de 19,8% em 2016.

BALANCA COMERCIAL DO BRASIL, 2016 E 2017, EM US$ MILHOES

Blgg(?“cilohrggls'cial Jan-dez2016  Jan-dez2017  Variagdo (%)
Exportacoes 185.235,4 217.739,2 17,5
Importacoes 137.552,0 150.749,5 9,6

Fonte: MDIC, 2018

Dentre os principais produtos exportados em 2017, destacou-se a soja, responsavel por cerca de 11,8% das exportacoes
brasileiras no ano, assim como os minérios de ferro, com participacao de 8,8% na pauta, os oleos brutos de petréleo, com
7,6%, 0 aclicar com 4,2% e automaoveis com 3,1%. Juntos, os cinco principais produtos da pauta exportadora brasileira foram
responsaveis por 35,5% das exportacoes brasileiras em 2017, 0 que denota a expressiva concentracao da pauta exportadora

brasileira em produtos de baixa e média intensidade tecnoldgica.

Como resultado do avanco das exportacdes em relacdo as importacdes em 2017, o saldo comercial anual foi positivo, como

pode ser observado no grafico a seguir.

EVOLUCAO DAS EXPORTACOES, IMPORTACOES E SALDO COMERCIAL BRASILEIRO — 2000 A 2017, EM US$ MILHOES
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Fonte: Elaboracdo propria com dados do MDIC, 2018.

O saldo comercial verificado em 2017 mostra a interrupcao da queda das exportacdes que recuaram por Cinco anos con-

secutivos (entre os anos 2012 e 2016). Em 2017, os principais produtos da pauta exportadora registraram crescimento de




ANALISE DO COMERCIO INTERNACIONAL CATARINENSE 2018

vendas, o que permitiu ao Brasil crescer em termos de corrente de comércio e reverter a situacdo do ano anterior, quando

a corrente de comércio estava no menor nivel desde 2009, como mostra o grafico a seqguir.

CORRENTE DE COMERCIO BRASILEIRA, NO PERIODO DE 2000 A 2017, EM US$ MILHOES
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Fonte: Elaboracdo propria com dados do MDIC, 2018.

O melhor desempenho exportador decorreu do crescimento da exportacdo de produtos basicos, ja que estes tiveram significa-
tiva participacao na pauta (46%) e sofreram avanco de 27,7% em relacdo a 2016. Houve influéncia, sobretudo, do crescimento

das exportacdes de soja (33,0%), minério de ferro (44,5%), 6leos brutos de petrdleo (65,0%) e carne de frango congelada (8,1%).

O produtos semimanufaturados registraram crescimento de exportacoes (12,4%), assim como os produtos manufaturados (8,6%).

A aumento nas exportacdes de produtos semimanufaturados decorreu sobretudo, do incremento das exportacdes de
acucar de cana (9,2%) e celulose (13,9%), e os manufaturados “automéveis de passageiros” (42,8%), e de demais produtos

manufaturados (6,2%).

Em relacdo as categorias de uso, destaca-se a queda nas exportagdes de combustiveis, de 57,6%, e, em menor medida, as
dos bens intermedidrios e de bens de consumo, com avanco de 18,0% e 13,7%, respectivamente. As exportacdes de bens

de capital recuaram -7,1%.

EXPORTACOES BRASILEIRAS, SEGUNDO AS CLASSES DE PRODUTOS E CATEGORIAS DE USO — US$ BILHOES, 2016 E 2017

Classe de Produtos (ategorias de Uso
Ano Total Basicos  Semimanu-  Manufa- 0P Bensde  Bensinter-  Bensde Combus-
faturados turados Capital medidrios  Consumo tiveis
2016 185,2 79,2 28,0 73,9 4, 18,3 1234 30,0 133
2017 217,7 101,71 314 80,6 50 17,0 145,6 34,0 20,9
Variacdo (%) 510 0 0 0
201772016 17,5 27,7 124 8,6 19,0 71% 18,0% 13,7% 57,6%
0
;8?7' (%) 100 46% 14% 37% 6% 7,8% 66,9% 15,6% 9,6%
Fonte: MDIC
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Em 2017, todas as grandes categorias econdmicas registraram avanco nas importacdes, com excecao dos bens de capital,
conforme tabela a sequir. O crescimento nas importacées de combustiveis (41,7%), bens intermediarios (10,3%) e bens de
consumo (7,1%) revelaram a melhor atividade que o pais teve no ano, além do crescimento nos precos, sobretudo do pe-

tréleo. O recuo na importacdo de bens de capital revela o fragil desempenho dos investimentos no Brasil.

IMPORTACOES BRASILEIRAS, SEGUNDO AS CLASSES DE PRODUTOS E CATEGORIAS DE USO — US$ BILHOES, 2016 E 2017

Classe de Produtos Categorias Econdmicas
Ano Total - Semimanu- Manufa- Bens de Bens Inter- Bens de -
Baslcos faturados turados Capital medidrios Consumo Combustivels

2016 137,5 14,3 56 17,6 18,4 84,9 2,7 12,4
2017 150,7 16,1 6,6 128,0 16,1 93,7 233 17,5
Variacao (%) i

201772016 9,59 12,96 17,7 8,8 12,1 10,3 7 41,7
Part. (%)

2017 100 1,1 44 84,9 10,7 62,1 15,4 1,7

Fonte: MDIC

O indice de rentabilidade das exportacdes totais, calculado pela FUNCEX, em 2017, registrou queda de 1,2% em compara-
cao ao ano anterior. A recuperacao observada para o preco das exportacées nao foi suficiente para compensar a combina-
¢ao de alta dos custos de producao e de valorizacdo do cambio nominal. Em relacdo ao ano anterior, 0s precos e os custos

aumentaram em 10,1% e em 2,3%, respectivamente, enquanto que a valorizacdo cambial foi de 8,5%.

INDICE DE RENTABILIDADE DAS EXPORTACOES BRASILEIRAS, 2016-2017.
BASE: MEDIA 2003.

Ano indice de Rentabilidade
2016 829
2017 819

Fonte: FUNCEX

Entre 2010 e 2017, o indice dos custos de producdo seguiu trajetdria sempre crescente, com expansao mais acelerada entre

2014 e 2016, enquanto que o preco das exportacdes recuou a partir de 2011 dado o fim do boom dos precos das commaodities.

O indice de rentabilidade das exportacoes brasileiras pode ser decomposto em trés grupos - Setores nao industriais, In-
dustria extrativa e Industria de transformacéo. O indicador de rentabilidade apresentou desempenho positivo apenas para
a Industria extrativa, com crescimento de 18,8% em comparacao ao ano anterior. O indice de rentabilidade dos Bens néo
industriais (Agricultura e Pecuéria; Producao Florestal; e Pesca e Aquicultura) tiveram desempenho desfavoravel, com queda
de 9,7% em razdo da variacdo quase nula do indice de preco das exportacoes (0,1%) e da combinacdo de alta dos custos

de producao (1,8%) e da valorizacdo cambial (-8,5%).
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iNDICE DE RENTABILIDADE E SEUS COMPONENTES, POR SECOES CNAE, 2017, VARIACAO ANUAL (%)

annle, e Govoraniat s
Agricultura e Pecuaria, Producao Florestal, Pesca e 0,1 18 -8,5 -9,7
Aquicultura

Industria Extrativa 34,1 44 -8,5 18,8
Indistria de Transformagao 7,1 2,1 -85 -38

Fonte: Funcex

Em 2017, o indice de precos das exportacoes brasileiras registrou alta de 10,1% em relacdo ao ano anterior. Na segmen-
tacdo por Classe de produtos, a expansao foi de 12,8% para os Bésicos, 11,7% para os Semimanufaturados e de 5,7% para
0s Manufaturados. Se consideradas as Grandes categorias econdmicas, o comportamento do indice de precos também
mostrou crescimento generalizado; Bens de capital (1,5%), Bens intermediarios (10%), Bens de consumo duraveis (2,7%),

Bens de consumo nao durdveis (5,6%) e Combustiveis (32,4%), sempre na comparagao com 2016, conforme tabela a sequir.

Em relacdo ao indice de quantum das exportacoes brasileiras, em 2017 registrou-se alta de 6,8% em relacdo ao ano ante-
rior. O quantum exportado de produtos Basicos registrou acréscimo de 13,2%, enquanto que os Semimanufaturados e os

Manufaturados registraram crescimento de 0,6% e 2,7%, respectivamente, na comparacdo com o ano de 2016.

Considerado o guantum das Grandes categorias econémicas, houve decréscimo expressivo em Bens de capital (-8,5%), mas
crescimento do quantum exportado de Bens Intermedidrios (7,3%), Bens de consumo duraveis (37,8%), Bens de consumo
nao-duraveis (2,2%) e Combustiveis (19%).

iNDICE DE PRECO E INDICE DE QUANTUM DAS EXPORTACOES BRASILEIRAS — CLASSES DE PRODUTOS E CATEGORIAS DE US0, 2016
E 2017, BASE: MEDIA 2006 = 100

indice de Precos das Exportacdes

Classe de Produtos ‘ Grandes Categorias Econdmicas
Ano E Tottal d Bens d Bens de
Xportado Basicos Semimanu-  Manufa- Bens de Bens Inter- (:nssurﬁ Consumo Combus-
faturados turados Capital mediarios s Nao-Du- tiveis
Duréveis
raveis
2016 115,2 123,6 112,0 17,5 1234 121, 1217 1323 66,9
2017 126,8 1394 1251 124, 125,2 133,2 1243 139,7 88,6
Variacdo (%) 10,1 128 1,7 57 1,5 10,0 2,7 56 324
Fonte: FUNCEX
indice de Quantum das Exportacoes
Classe de Produtos Grandes Categorias Econdmicas
Ano E Totta Id Bens de Bens de
Xportado Basicos  Semimanu- Manufa- Bensde  Bensinter- .0 o Consumo  Combus-
faturados turados Capital medidrios - Nao-Du- tiveis
Duréveis
raveis
2016 116,7 158,9 1279 839 1158 123,6 67,6 86,0 138,3
2017 124,7 180 128,7 86, 106,0 1326 93,1 88,0 164,6
Variacao (%) 6,8 13,2 0,6 2,7 -8,5 73 37,8 2,2 19,0

Fonte: FUNCEX
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De acordo com a FUNCEX, o indice de preco das importacoes registrou trajetoria de alta e 4,1% na compara¢do com o ano
anterior. Foi importante para o desempenho do indice a retomada do preco das commodities energéticas e dos produtos

derivados desses bens, como por exemplo, nafta, dleo diesel e gasolina.

Desagregando o indice por Grandes Categorias Econdmicas, observa-se que houve crescimento do indicador para os Bens
intermediérios (3,0%), para os Bens de consumo duréveis (2,0%) e para os Combustiveis (29,5%), enquanto que para os Bens

de capital e 0s Bens de consumo nao-duraveis houve queda de 3,2% e de 1,8%, respectivamente.

Em relacao ao indice de quantum das importacdes brasileiras, apds trés anos consecutivos de queda, o indicador voltou
a apresentar crescimento. Em 2017, o quantum das importacdes cresceu 5,3% em relacdo ao ano anterior. Consideradas
as Grandes categorias econémicas, apenas os Bens de capital registraram decréscimo. No acumulado de 2017, os Bens de
capital registraram queda de 9,1%, quando comparados ao ano anterior. As demais categorias apresentaram alta de 7,0%
para os Bens intermediarios, de 8,5% para os Bens de consumo durdveis, de 8,2% para os Bens de consumo nao- duraveis

e de 9,4% para os Combustiveis

iNDICE DE PRECO E INDICE DE QUANTUM DAS IMPORTACOES BRASILEIRAS, CATEGORIAS DE USO, 2016 E 2017 — BASE: MEDIA 2006 =100

indice de Preco das Importagdes
Grandes Categorias Econdmicas

Total
Ano Importado Bens de Capital Bens Intermedidrios Benstuiag‘(I)er::umo Be"?as :_ ;ﬁ?g::i':w Combustiveis
2016 109,2 107,3 115,0 1133 1279 74,1
2017 113,6 103,6 118,5 1155 1255 95,9
Variacao (%) 41 -3,2 30 2,0 -1,8 29,5

Fonte: FUNCEX

indice de Quantum das Importacoes
Grandes Categorias Econdmicas

Total
Ano Importado Bens de Capital Bens Intermedidrios Benstuera’C‘tl)eni: umo Be'\? as :_ f)ﬁ:g::i'sno Combustiveis
2016 137,9 162,7 132,7 121,6 199,2 110,7
2017 145,3 1478 142,0 132,0 2154 1211
Variagéo (%) 53 9,1 70 85 8,2 94

Fonte: FUNCEX

Dos 29 setores do CNAE 2.0 pesquisados pela FUNCEX, 22 setores pesquisados aumentaram o indice de quantum das ex-
portacoes em relagdo ao ano anterior. Destacam-se 0s setores de: Agricultura e pecudria (24,2%), Extracao de petréleo e gas

natural (24,2%), Maquinas e equipamentos (16,1%) e Veiculos automotores, reboques e carrocerias (28,2%)

No tocante as importacdes, 12 dos 30 setores pesquisados aumentaram o indice de preco das importacdes, em relacao
a 2016. Destacam-se os setores de: Extracdo de petréleo e gas natural (19,5%), Derivados do petréleo, biocombustiveis e

nafta (20,0%), Metalurgia (11,6%) e Equipamentos de informética, eletronicos e dpticos (5,1%) .

Quanto aos destinos das exportacoes brasileiras em 2017, destaque para a China que aumentou a sua participacao em re-
lacdo ao ano anterior e passou a responder por 21,8% do total. Os Estados Unidos e a Argentina responderam por 12,3% e

7,2, respectivamente; seguidos por Paises Baixos (4,2%) e Japao (2,4%).
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As exportacoes brasileiras para a China estao bastante concentradas na soja (triturada) que respondeu por 42,8% do total

exportado para este destino e avancaram em 41,2% em 2017.

Também houve crescimento das exportacdes para os EUA em 2017 (16,0%), segundo maior mercado para os produtos
brasileiros. Houve expressivo avanco das exportacdes de dleos brutos de petréleo (136,3%), reexportacao (6,6%), produtos
semimanufaturados de ferro e aco (45,1%), e celulose (12,4%), 0 que compensou a queda das vendas de avides (-24,7%),

segundo item da pauta exportadora brasileira para os EUA.

Em 2017, as exportagdes para a Argentina avangaram (31,3%), impulsionadas, sobretudo, pelas vendas de automoveis de

passageiros (42,1%), veiculos de carga (54,0%) e partes e pecas para veiculos automaoveis e tratores (22,9%).

Em relacdo as importagdes, a China passou a ser o principal parceiro comercial. Apds o crescimento de 19,9% das compras
brasileiras, a China passou a responder por 18,1% das compras brasileiras, sequida pelos Estados Unidos (16,5%), Argentina
(6,3%), Alemanha (6,1%) e Coreia do Sul (3,5%).
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0 comeércio exterior de Santa Catarina em 2017

Em 2017, as exportacdes catarinenses foram de USS 8,5 bilhdes e registraram crescimento de 12% em relacdo ao ano de

2016, ano que haviam recuado -0,7%.

As importacdes, por sua vez, totalizaram US$ 12,6 bilhdes, um avanco de 21,4% em relacéo ao total importado no ano an-
terior, apds dois anos consecutivos de reducao das importacdes em Santa Catarina. Com o crescimento das importacoes,
o Estado ampliou o déficit comercial para USS$ 4,07 bilhoes, um valor menor do que a média registrada no periodo 2010-

2015, quando houve expressivo crescimento das importacdes do Estado de Santa Catarina.

EVOLUCAO DAS EXPORTACOES, IMPORTACOES E SALDO COMERCIAL CATARINENSE — DE 2000 A 2017
20.000
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Fonte: Elaboracdo propria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.

EXPORTACOES E IMPORTACOES CATARINENSES, EM US$ MILHOES, 2016 E 2017

mougus) e bem e
Brasil 185.235,4 217.739,2 17,5
Santa Catarina 7.593,4 8.510,9 12,1
v v
Brasil 137.552,0 150.749,5 9,6
Santa Catarina 10.367,8 12.584.9 214

Fonte: Elaboracdo prépria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.
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Em termos de participacéo nos fluxos comerciais nacionais, em 2017 Santa Catarina obteve 3,9% de participacdo nas exporta-
¢oes brasileiras. Em relagao as importagoes, o Estado foi responsével por 8,3% do total importado pelo pais. Historicamente, a

participacdo catarinense nas exportacdes brasileiras diminuiu, enquanto que a sua participacdo nas importacdes aumentou.

EVOLUCAO DA PARTICIPACAO CATARINENSE NAS EXPORTACOES E IMPORTACOES BRASILEIRAS, 2000 A 2017, VARIACAO PERCENTUAL
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Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.

Quanto as classes de produtos, as exportagdes catarinenses sdo majoritariamente constituidas de produtos industrializados.
Esses produtos representam mais da metade das exportacdes do Estado (57,8% em 2017). Em relacdo ao ano anterior, esta

classe de produtos apresentou crescimento (13,7%), conforme pode ser visto na tabela a seqguir.

Historicamente, a participacdo dos produtos industrializados nas exportacdes do Estado declinaram, e em 2017 ainda nao

recuperaram a participacao que tinham antes de 2008. Isto deve-se ao maior dinamismo das exportacdes de produtos basicos.

EXPORTACOES E IMPORTACOES CATARINENSES, SEGUNDO AS CLASSES DE PRODUTOS, US$ MILHOES, 2016 E 2017

Exportacoes
Classes de Produtos Jan-Qez ~2016 Jan-Qez ~201 7 Part. Variacao %
USS$ milhoes (A) US$ milhoes (B) (%) 2017 (B/A)
Produtos Industrializados 43276 49225 57.8 13,7%
Produtos Basicos 3.262,5 3.5839 42,1 9,8%
Importacoes
Classes de Produtos Jan-Qez ?016 Jan-Qez _201 7 Part. Variacao %
US$ milhées (A) US$ milhdes (B) (%) 2017 (B/A)
Produtos Industrializados 9.636,6 11.853,3 94,2 23,0%
Produtos Basicos 7313 731,7 58 0,05%

Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.
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Em relacdo as categorias de uso, 43,6% das exportaces catarinenses constituiram-se de bens intermedidrios, 40,4% de bens
de consumo e 15,6% de bens de capital. Houve crescimento nas exportacbes em todas as categorias de uso, em relacdo ao
ano anterior, sobretudo de combustiveis e bens intermediarios, conforme pode ser visto na tabela a sequir. A elevacao dos
precos do petréleo contribuiram para o resultado das exportagcdes de combustiveis, enquanto o crescimento nas exporta-
coes de bens intermediarios decorreu do aumento nas exportacoes de pecas e acessorios de equipamentos de transporte

(24,5%), alimentos e bebidas destinadas a industria (20,2%) e de exportagdes de insumos industriais (14,6%).

Quanto as importagdes, em 2017, 58,3% constituiram-se de bens intermediarios, 23,5% de bens de consumo e 18,0% de
bens de capital. Houve crescimento nas importacdes em todas as categorias de uso, em relacdo ao ano anterior, com des-
taque para o crescimento nas importacoes de bens de capital e bens intermediarios que recuaram dois anos consecutivos.

Os dados revelaram a recessao de 2015 e 2016 e a melhora das condi¢des econdmicas em 2017.

EXPORTACOES E IMPORTACOES CATARINENSES, SEGUNDO CATEGORIAS DE USO, US$ MILHOES, 2016 E 2017

Exportacdes
Categorias de Uso Jan-Qez ~2016 Jan-D_ez ~201 7 Part. Variagao %
US$ milhées (A) US$ milhées (B) (%) 2017 (B/A)
Bens de Capital 1.242,13 1327,7 15,6 6,9
Bens de Consumo 3.167,5 34376 40,4 8,5
Bens Intermediarios 3.174,2 3.713,1 43,6 17,0
Combustiveis e Lubrificantes 6,24 279 03 346,6
Importacoes
Categorias de Uso Jan-Qez ?016 Jan-Qez ~201 7 Part. Variacdo %
US$ milhdes (A) US$ milhées (B) (%) 2017 (B/A)
Bens de Capital 1.937,6 2.2674 18,0 17,0
Bens de Consumo 2.446,8 2.952,6 23,5 20,7
Bens Intermediarios 5.968,3 7.342,7 58,3 23,0
Combustiveis e Lubrificantes 15,1 22,1 0.2 46,4

Fonte: Elaboracdo prépria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.

Produtos Exportados

Em relacdo aos produtos exportados em 2017, de acordo com a classificacdo SH 04, os dez principais produtos represen-

taram mais que 59,4% do total exportado, expressando o alto grau de concentracao da pauta catarinense de exportacoes.

O principal produto exportado em 2017, “carnes e miudezas comestiveis de frango’, foi responsavel por 17,9% das exporta-
cOes catarinenses. Historicamente, este é o principal produto comercializado pelo Estado. Apds o recuo de 5% nas vendas

em 2016, em relacédo ao ano anterior, este produto registrou 12,6% de crescimento de vendas.
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Em 2017, merecem destaque o crescimento das exportacdes de soja com avanco de 19%; o incremento das exportacoes

de carnes de suinos (14%) e de partes de motores (23,2%).

PRINCIPAIS PRODUTOS EXPORTADOS POR SANTA CATARINA, DE ACORDO COM A CLASSIFICACAO SH 04, EM US$ MILHOES, 2016 E 2017
Jan-Dez 2016 Jan-Dez 2017 Part. Variacao %

Exportagao SH4 USS milhdes (A)  USS milhdes (B)  (%)2017  (B/A)
Carnes e miudezas comestiveis, frescas, refrigeradas

ou congeladas, das aves da posi¢ao 0105 13550 1555 179 140
Soja, mesmo triturada 593,8 708,0 83 19,2
Carnes de animais da espécie suina, frescas,

refrigeradas ou congeladas °198 B 70 i
Partes reconheciveis como exclusiva ou principalmente

destinadas aos motores das posicoes 8407 ou 8408 3323 ) 48 L
Tabaco ndo manufaturado; desperdicios de tabaco 4344 405,6 48 -6,6
Motores e geradores, elétricos, exceto os grupos electrogéneos 3221 391,1 4,6 21,5
Bombas de ar ou de vacuo, compressores de ar ou .
de outros gases e ventiladores; exaustores = St 37 ol
Outras preparagoes e conservas de carne, miudezas ou sangue 2695 268,7 3,2 -03

Madeira serrada ou endireitada longitudinalmente,
cortada ou desenrolada, mesmo aplainada, polida ou unida 165,9 2256 27 36,1
pelas extremidades, de espessura superior a 6 mm

Outros moveis e suas partes 195,1 2194 2,6 12,5

Subtotal 4518,6 5.057,1 59,4 11,9
Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.

Observa-se que a pauta de importacdes é mais diversificada em termos de produtos do que a de exporta¢des: os 10 prin-

cipais produtos importados pelo Estado em 2017 foram responséveis por pouco mais de 21,8% do total.

O principal produto importado em 2017, foi o “cobre e ligas de cobre’, que respondeu por 5,0% do total importado pelo
Estado. Houve crescimento de 26,1% deste produto em 2017. O segundo produto da pauta foi “polimeros de etileno’, res-
ponsavel por 3,4% do total importado, uma maior participacdo em relacédo ao ano passado devido ao avanco de 7,3% nas

importacoes, 0 que compensou parte da queda de, aproximadamente, 32% da importacdo em 2016.

Ao contrario do que ocorreu em 2016, a maioria dos principais produtos teve crescimento no valor importado, com des-

taque para flos, pneumaticos, partes e acessérios de automoveis, laminados de ferro e aco e seus produtos ou derivados.
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PRINCIPAIS PRODUTOS IMPORTADOS POR SANTA CATARINA, DE ACORDO COM A CLASSIFICAGAO SH 04, US$ MILHOES, 2016 E 2017

Jan-Dez 2016 Jan-Dez 2017 Part. Variacao %
US$ milhdes (A)  US$ milhdes (B) (%) 2017 (B/A)

Cobre afinado e ligas de cobre, em formas brutas 500,1 630,8 50 26,1
Polimeros de etileno, em formas primarias 396,9 4258 34 73
Fios de filamentos sintéticos (exceto linhas para costurar) 2599 3584 28 379
Pneumaticos novos, de borracha 1715 295,0 23 72,0

Fios de fibras artificiais descontinuas (exceto linhas para

costurar), nao acondicionados para venda a retalho 1266 5] 15 el
Partes e acessorios dos veiculos automéveis

das posicoes 8701 a 8705 1517 187,6 15 37
Produtos laminados planos de ferro ou aco nao ligado 89,4 181,0 14 102,5
Fios de fibras sintéticas descontinuas (exceto linhas para :
costurar), nao acondicionados para venda a retalho 1844 e 13 L
Maquinas e aparelhos para impressao 114,7 156,8 1,2 36,7
Instrumentos e aparelhos para medicina,

cirurgia, odontologia e veterinaria 1159 55 12 Fid
Subtotal 21113 2.747,1 218 30,1

Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.

Parceiros Comerciais

Quanto aos destinos das exportacdes em 2017, 16,6% das exportacdes destinaram-se aos Estados Unidos, principal impor-
tador de produtos catarinenses, sequido pela China e pela Argentina (11,3% e 6,9%, respectivamente). Os dez principais
paises importadores foram responsaveis pela compra de 61% das exportagdes catarinenses.

EXPORTACOES CATARINENSES, POR PAISES DE DESTINO, EM 2016 E 2017, EM US$ MILHOES
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Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.
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Permanece o processo de elevacao da participacao da China como destino de nossas exportagcdes: no ano de 2000, o pais
importava 0,9% dos produtos catarinenses, sendo o 22° importador; ja em 2010, este percentual passou para 3,6%, colo-
cando o pais como o 8° destino das exportacdes do Estado. A partir de 2015 apareceu como o segundo destino das ex-
portacoes do Estado. Em 2017, as exportacdes catarinenses para a China foram de USS$ 960,4 milhdes, o que representou

uma expansdo de 12,4% em relacdo ao ano anterior.

Concomitante a ascensao chinesa, observa-se a perda de participacdo de paises como os Estados Unidos (que chegaram a
importar mais de 25% dos produtos catarinenses no ano de 2000). Entretanto, por dois anos consecutivos, as exportacoes

de Santa Catarina para os Estados Unidos tém avancado e o pafs continua como o principal parceiro comercial do Estado.

PARTICIPACAO (%) DOS PAISES DE DESTINO NAS EXPORTACOES CATARINENSES EM 2017

Estados Unidos
China

Argentina

1% México
Japédo
2% Russia
Paises Baixos (Holanda)
Reino Unido

Paraguai

Chile

Demais Paises

3%

3%

Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.

Em 2017, os dez principais paises de origem das importacoes catarinenses foram responsaveis por 72% das importacoes

do Estado neste ano, como mostra o grafico a seguir.

IMPORTACOES CATARINENSES, POR PAISES DE ORIGEM, EM 2016 E 2017, EM US$ MILHOES
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Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.
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A China manteve-se como principal importador dos produtos catarinenses, o que ocorre desde o ano de 2007. Em 2017,
houve um crescimento de 30,9% das compras catarinenses da China, o que gerou um aumento da participacao chinesa
no total, para 33,6%, ante 31,2% em 2016. Com o crescimento de compras de cobre em 2017, as importagdes do Chile tam-
bém cresceram 25,2% e passaram a representar 7,9% do total importado. O avanco das importacées em 2017 repercutiu
em todos os dez principais mercados, que registaram expansao de vendas. Destacaram-se incrementos das compras da
India (61,3%) e México (48,2%).

PARTICIPACAO (%) DOS PAISES DE ORIGEM DAS IMPORTACOES CATARINENSES EM 2017
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Fonte: Elaboracdo prdpria, com base nos dados da SECEX/MDIC, 2018.

Na secao seguinte serao apresentados os resultados de pesquisa primaria realizada com empresas catarinenses e que re-

velam aspectos do comércio internacional do Estado de Santa Catarina ndo elencados em publica¢ées oficiais.
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Resultados da Pesquisa

A Federacao das IndUstrias do Estado de Santa Catarina - FIESC realiza anualmente a andlise do comércio internacional ca-
tarinense. Nesta secdo, o objetivo é apresentar as expectativas das empresas catarinenses em suas transacées comerciais

futuras, assim como, seus desempenhos passados, No que concerne as operacoes internacionais.

A coleta de dados foi conduzida por meio da aplicacdo de formuldrio eletrénico as empresas catarinenses exportadoras
e/ou importadoras no ano de 2017, ou prestadores de servicos na area de comércio exterior. A aplicacao do questionario,
cujo modelo encontra-se no ANEXO 1, foi conduzida pela internet em junho de 2018.

Ao total, foram 182 empresas respondentes, cujo nimero garante a representatividade dos resultados apresentados. Com-
plementarmente, para garantir a representatividade, empresas dos trés setores - da industria, do comércio e de servicos,
de todos os portes, e de capital nacional, misto ou estrangeiro participaram da pesquisa. Deste grupo de respondentes,
47% das empresas exportaram e importaram em 2017, 17% somente exportaram ou importaram, as demais empresas ndo

realizaram as atividades diretamente. A lista nominal das empresas participantes da pesquisa encontra-se no ANEXO 2.

A pesquisa encontra-se organizada em cinco secoes, a primeira refere-se a caracterizacdo das empresas, enquanto por-
te, faturamento, origem do capital, e tipo de atividade. A segunda aborda aspectos da internacionalizacédo das empresas.
A terceira apresenta a pratica exportadora e o perfil dos produtos exportados pelas empresas. A quarta secao analisa o
desempenho e as perspectivas das importagdes. A quinta e Ultima secdo abordam as questdes relacionadas ao apoio as

operacoes internacionais, como os programas e as entidades, os acordos comerciais e o Portal Unico do Comércio Exterior.

Secao 1 - Caracterizacao das Empresas

Para caracterizar as empresas participantes desta pesquisa, investigou-se qual era o porte destas, pautado no valor do fatu-

ramento anual de 2017, o setor e a atividade principal, o nimero de funcionarios e a estrutura do capital.

A classificacédo do porte segue o seguinte enquadramento adotado pelo SEBRAE:

Até RS 60 mil
Micro Empreendedor Individual

C Até RS 360 mil
Micro

De R$ 360,1 mil a R$ 3,6 milhdes
Pequena

De R$ 3,61 milhdes a R$ 6 milhes
Média

De RS 6,1 milhdes a R$ 20 milhées
Meédia-grande

Acima de R$ 20 milhGes
Grande

HHEHEA
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1.1 Porte das Empresas

Com relacdo ao porte das empresas, evidencia-se a distribuicdo em todos os enquadramentos, mas com a predominancia de
grandes empresas, aproximadamente 35% dos respondentes; sequido pelas pequenas (23%), médias-grandes (21%) e mé-

dias (12%). A menor incidéncia é de microempreendedores individuais - MEl, com apenas 2%, e das microempresas com 5%.

De forma agregada, percebeu-se que a maioria dos respondentes se enquadram em um faturamento acima de R$ 360 mil
anuais. Este resultado é coerente com o perfil do comércio exterior brasileiro, onde hd predominancia de médias e grandes

empresas nas operacoes internacionais, e reflete a incipiente atuacéo internacional dos MEIl e das empresas de micro porte.
PORTE DAS EMPRESAS PESQUISADAS, POR FATURAMENTO, EM R$

Até RS 60 mil (MEI) IZ,SO%

Até R$ 360 mil (Micro) . 5,49%
De RS 360,1 mila _
23,60%
R$ 3,6 milhdes (Pequena)
De R$ 3,61 milhdes a - ¢
R$ 6 milhdes (Média) 12,62%

De RS 6,1 milhdes a

R$ 20 milhdes 20,88%
(Média-grande)

oonce N
R$ 20 milhdes (Grande) %
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa

Ressalta-se também, que sdo distintos os desafios enfrentados no comércio exterior por empresas de diferentes portes,
decorrentes de suas limitacées de recursos, de suas experiéncias internacionais e do contexto externo. As atividades inter-
nacionais que séo influenciadas por fatores endégenos e exdégenos impactam de forma distinta as empresas conforme o

porte, 0 setor, 0 pais de destino, entre outros aspectos.

1.2 Numero de funcionarios

Outro importante indicador de porte de empresa é o niimero de funcionarios, que varia conforme o setor de atuacao, se in-

dustria, comércio ou servico. Para fins desta analise, o nimero de funcionarios sera abordado de forma independente do porte.

Os resultados apontam uma distribuicdo mais homogénea do nimero total de funcionarios das empresas pesquisadas, sendo
que cerca de 32% dos respondentes tem entre 20 e 99 empregados, 27% até 19 empregados, seguidas de 25% entre 100 e

500 empregados, e 16% que contam com mais de 500 colaboradores diretos.
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PORTE DAS EMPRESAS PESQUISADAS, POR NUMERO DE EMPREGADOS
empregados
empregados

empregados

Mais de 500 - 15,59%
empregados
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Fonte: Resultados da pesquisa
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No que concerne aos setores das empresas pesquisadas, averiguou-se quais seriam as principais atividades desempenha-

das pelas mesmas.

1.3 Industria

No setor industrial houve a participacao de empresas atuantes em mais de vinte segmentos industriais de todas as regides

do estado. As maiores incidéncias de respostas foram advindas de empresas do segmento de maquinas e equipamentos

(16%), téxteis e vestuario (15%), madeira e moéveis (14%), metalurgia (9%), alimentos processados (8%), e outros com menos

de 4%, como borracha e plastico, construcao civil, cosméticos e produtos quimicos.

Essa diversidade de segmentos é importante por representar os diferentes desempenhos e anseios das empresas, que séo in-

fluenciadas pelas questdes do préprio setor e segmento, evitando o viés deste, e garantindo a heterogeneidade dos resultados.

ATIVIDADES INDUSTRIAIS DAS EMPRESAS PESQUISADAS. PARTICIPAGAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DO SETOR
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Fonte: Resultados da pesquisa
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1.4 Comércio

No setor comercial, em ordem de importancia as empresas estao representadas por exportadoras (23,58%), importadoras
(18,87%), atacadistas (17,92%), trading companies (10,38%), varejistas (8,49%), e outras atividades (20,75%).

ATIVIDADES COMERCIAIS DAS EMPRESAS PESQUISADAS. PARTICIPA(;i\O (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DO SETOR
Atacadista

17,92%

Importadora 18,87%
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Trading companies 10,38%

Varejista 8,49%

Outra atividade 20,75%
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Fonte: Resultados da pesquisa

1.5 Servico

No setor de servico, assim como em resultados de edicdes anteriores teve nos servicos profissionais, administrativos e com-
plementares, a maior representacao, com 34,55% dos respondentes deste setor terciario, sequido dos servicos de armaze-

nagem, servicos auxiliares dos transportes e de correio (5,45%).

SERVICOS DAS EMPRESAS PESQUISADAS. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DO SETOR
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Fonte: Resultados da pesquisa
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1.6 Composicao do capital das empresas

As empresas também foram caracterizadas quanto a origem da composicéo de seu capital, e revelou-se que 91% sao em-
presas de capital nacional, 7% de capital misto (multinacionais) e 2% de capital estrangeiro, advindos da Alemanha, Aus-

tralia, Argentina e Austria.

ORIGEM DO CAPITAL DAS EMPRESAS PESQUISADAS. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Nacional (capital
Multinacional
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Fonte: Resultados da pesquisa
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Secdo 2 — Negdcios Internacionais

Para compreender o grau de internacionalizagdo no qual se encontram as empresas catarinenses, estas foram questionadas
quanto ao tipo de investimento que possuem no exterior, contemplando as unidades de negdcios e o nimero de funcio-
nérios. Posteriormente, foram indagadas sobre suas motivacoes para internacionalizar, que tipo de acdes investem para

promover seus negdcios No exterior e as estratégias de internacionalizagdo empregadas.

2.1 Unidades e numero de funcionarios no exterior

No que se refere as estruturas que as empresas possuem internacionalmente, apenas 14% investem em unidades de ne-
gocios no exterior e 18% possuem empregados no exterior. Destas, a pesquisa identificou que a maior parcela tem até 19
empregados no exterior, sequida por aquelas que tem entre 20 a 99 colaboradores. Constata-se por estes dois indicadores,
unidades e funcionéarios no exterior, um nivel de internacionalizacdo pautado majoritariamente em operagdes comerciais

de exportagao e de importacdo, com baixo indice de investimentos no exterior.

EMPRESAS COM ATIVIDADES NO EXTERIOR, POR TIPO DE ATUACAO ENUMERO DE EMPREGADOS. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS
SOBRE O TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS
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Fonte: Resultados da pesquisa

Apesar das empresas entrevistadas serem potencialmente exportadoras ou importadoras, algumas avancam em suas ope-
racoes realizando investimentos no exterior, sendo por meio de escritérios comerciais, centros de distribuicdo, plantas fabris,
joint-ventures, e outros. Dentre os tipos de unidades de negdcio que as empresas respondentes mantém no exterior, o
mais representativo é o escritorio comercial (78% dos respondentes investem neste tipo de unidade), seguido das plantas
fabris (70%), e dos centros de distribuicao (65%).
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TIPOS DE UNIDADES PRODUTIVAS NO EXTERIOR. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS
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Fonte: Resultados da pesquisa

Os escritérios comerciais no exterior se localizam principalmente nos Estados Unidos, alguns em distintos paises da Europa
e da América do Sul, especialmente Uruguai, Paraguai e Argentina. Porém, nas plantas fabris, a maior incidéncia de respos-

tas indica que estdo estabelecidas na Argentina, na Alemanha e na China.

2.2 Abertura de unidades no exterior

A respeito da intencdo em investir em novas unidades de negdécios no exterior no ano de 2019, vinte empresas responde-
ram que planejam investir nos seguintes pafses: Estados Unidos (6 empresas), Paraguai (2), Peru (2), Argentina (2), Uruguai
(1), China (1), Espanha (1) e uma empresa expandird com escritdérios comerciais para Turquia, Indonésia, Argélia e Coréia do

Sul, e algumas ndo indicaram os paises nos quais pretendem investir.

INTENCAO DE INVESTIMENTOS NO EXTERIOR EM 2019. PARTICIPAGAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE RESPONDENTES

SIM - 10,34%
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Fonte: Resultados da pesquisa
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2.3 Estratégias de internacionalizacao

Como a internacionalizacdo pode ocorrer sob distintas estratégias, as empresas foram investigadas sobre quais as estraté-
gias de internacionalizacdo que mais utilizam. Conforme as respostas recebidas, percebe-se a predominancia da exporta-
cao direta como estratégia mais aplicada por 72% das empresas pesquisadas, sequida da exportacdo por meio de aliangas
estratégicas com empresas estrangeiras. Dentre aquelas menos empregados encontram-se 0s consorcios, as joint-ventures,
as fusdes e aquisicoes e as franquias, apontadas por mais de 80% das empresas como néo utilizadas. Como nas edi¢coes
anteriores, observa-se que a estratégia mais utilizada continua sendo a exportagao, seguida por estratégias contratuais e,
por ultimo, as de investimento direto.

ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACAO. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Aliangas estratégicas com empresas estrangeiras 32,2% 19,1% 26,1% 19,1% 3,5%

Consdrcios e/ou cooperativas de exportacdo

\

81,7% 10,4% 5,2%0,0%2,6%|
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Cooperagao tecnoldgica 63,5% 15,7% 13,9% 3,5% 3,5%

Exportagdo através de terceiros (tradings, agentes, etc.) 41,4% 29,3% 15,5% 12,9%

o
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83,3% 105% 26% 0,0% 3,5%

Instalagdo de escritério de vendas no exterior 76,3% 9,7% 6,1% 7,0% 0,9%

Instalacdo de unidade de produgdo no exterior 87,8% 610 1.7% 35% 0.9%

Instalado de centros de distribuicdo no exterior

80,9% 9,6% 2,6% 6,1% 0,9%)

Licenciamento para terceiros no exterior

81,7% 7,0% 4,4% 4,4% 2,6%

- Néo uso - Uso pouco - Uso moderado - Uso muito - Néo sei avaliar

Fonte: Resultados da pesquisa

2.4 Motivagdes para internacionalizar

As empresas quando buscam a internacionalizacao, seja por meio de investimento ou de exportacao, sdo motivadas por
distintas razdes. Neste sentido, foram investigadas as principais motivagdes para as empresas catarinenses operarem em
mercados externos. Dentre os principais motivos que levam as empresas ao exterior estdo: o posicionamento de mercado,
o crescimento da empresa, 0 aumento da competitividade e a diversificacdo de mercados, os quais foram apontados por

mais de 60% dos respondentes como muito ou extremamente importante.
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Com relagdo aos motivos pouco importantes, encontram-se a baixa demanda do mercado doméstico e a inovagao do
produto com demanda internacional, com mais de 30% das respostas. Pelo conteldo das respostas, percebe-se que as
empresas buscam o mercado externo com uma perspectiva mais estratégica (posicionamento, crescimento e competiti-

vidade) e menos reativa (baixa demanda doméstica).

MOTIVOS PARA A INTERNACIONALIZACAO. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Diversificar mercados [t/ 31,03% 60,35%

Aumentar a competitividade
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Baixa demanda doméstica 48,25% 28,07% 23,69%
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Produto é inovador e tem demanda internacional 37,07% 30,17%
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Posicionamento no mercado |41/ 25,44% 66,67%
Precos competitivos nos mercados externos 15,52% 39,66% 44,83%
Pressdo da concorréncia global 23,27% 39,66% 37,07%

Redugdo de riscos 18,26% 37,39% 44,35%

- Nenhuma ou pouca importancia - Importante - Muito ou extremamente importante

Fonte: Resultados da pesquisa

2.5 Investimentos para internacionalizacdao — Exportacao

No tocante aos investimentos em acdes que as empresas realizam para promover e concretizar suas exportacoes, as empre-
sas indicaram que o item que mais investem sao as certificacdes de produtos e adequacdes técnicas, que foram indicadas
por mais de 40% dos respondentes. Este resultado pode ser decorrente do elevado custo que representam as certificagoes,

ou pelo elevado nimero de adequagdes que séo exigidas.

No escopo comercial, as acdes que os investimentos sao direcionados estédo para a equipe comercial interna, para as certifi-
cagdes da empresa e para o desenvolvimento de parceiros no exterior. De forma oposta, os menores fluxos de investimen-
tos se direcionam para consultoria, e em acdes de promogdo comercial como rodadas de negdécios e exposicao em feiras
e eventos no exterior. Infere-se que as empresas direcionam seus recursos para aspectos relacionados ao cumprimento de

requisitos normativos em detrimento de acoes de promocao comercial que as possibilite ampliar seus negdécios internacionais.
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INVESTIMENTOS PARA A INTERNACIONALIZACAO. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Pesquisa de mercado | (72741 35,96% 38,60% 11,40% 1,75%]

Consultoria para exportacdo / ampliacéo de mercado 28,07% 36,84% 26,32%  7,02%1,75%
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Adequacao técnica (normas técnicas) =1 21,74% 31,30% 40,87% 2,61

Certificagdes do produto | HFALLS 20,54% 20,54% 42,86% 4,46%

Certificagdes da empresa 13,91% 17,39% 26,96% 37,39% 4,35%

Aumento da capacidade instalada | (PAUAZ) 19,83% 32,76% 32,76% 2,59%

Promogéo comercial | (PAEER) 30,09% EYAV) 16,81% 3,54%

Exposicao em feiras e eventos no exterior 25,00% 24,14% 23,28% 25,86%  1,72%

Visita a feiras internacionais | P2 VAZ) 26,09% 33,04% 24,35% 4,35%

Rodadas de negécios 21,05% 32,46% 25,44% 15,79%  5,26%

Equipe comercial interna [/ 18,26% 33,91% 37,39% 3,48%

Equipe comercial externa 17,54% 21,05% 35,96% 21,05% 4,39%

Desenvolvimento de parceiros no exterior F[1254/3 20,00% 29,57% 34,78% 5,22%
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Fonte: Resultados da pesquisa
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Secao 3 - Exportacdes

Para compreender o perfil e o desempenho exportador, as empresas foram questionadas sobre os resultados das exporta-
coes e suas projecdes para 0s proximos anos, e a despeito dos aspectos relacionados aos mercados de destinos, aos pro-
dutos e ao preco de exportacdo. Do total das empresas participantes da pesquisa, a atividade da exportacéo é realizada
por 64% das empresas pesquisadas, sendo que 17% realiza exclusivamente a exportacéo.

3.1 Valores exportados em 2017

Assim como em resultados das pesquisas dos anos anteriores, a maioria das empresas exportou até USS$ 10 milhoes (total
de 82%) FOB, em 2017, distribuidos em 35% na faixa de USS 1 a 9,9 milhdes, 26% entre USS 100 e 999 mil e 20% até USS 99
mil. Os valores acima de USS$ 10 milhées foram alcancados por 18% das empresas. Esta distribuicao por faixas de valores é
coerente com o perfil das empresas exportadoras, no qual hd muitas empresas que exportam valores relativamente baixos

e poucas empresas que concentram altos volumes de exportagao.

EXPORTACOES EM 2017, EM US$ FOB. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS
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Fonte: Resultados da pesquisa

3.2 Valores exportados 2016/2017

Um aspecto favoravel observado na pesquisa, € que na comparacao dos valores exportados no ano de 2017 com o ano
anterior, a maioria das empresas teve um crescimento significativo nas suas operacoes. Do total, 49% aumentaram as ex-
portacoes acima de 10%, e 12% das respondentes afirmam que cresceram as exportacoes em até 10%. Portanto, 61% das

empresas tiveram crescimento nos valores exportados de 2016 para 2017.

Um fator que possivelmente tenha influenciado este incremento substancial, é o cambio favoravel as exportagdes. Porém,
apesar da forte sensibilidade das operacdes ao cambio, hd que se considerar a continuidade das vendas internacionais
como estratégia de permanéncia dos negdécios das empresas. O cambio, por si s6, nao deve ser o Unico motivador das ex-

portacées. Mais adiante serdo discutidos estes aspectos, de motivacao e de frequéncia exportadora.

Esses resultados de crescimento refletem as projecoes estabelecidas pelas empresas exportadoras na pesquisa do ano an-

terior, no qual a maioria havia indicado a intencao de ampliar suas operacoes.
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EXPORTACOES EM 2017, VARIACAO EM RELACAO AO ANO ANTERIOR. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS
PESQUISADAS
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Fonte: Resultados da pesquisa

3.3 Participacdo das exportacdes no faturamento das empresas em 2017

Para avaliar a relevancia da exportacao, questionou-se sobre o percentual de participacdo dos valores das exportacdes no
faturamento das empresas em 2017. Como resultado obteve-se que para 34% das empresas, as exportacoes representa-
ram apenas 5% do faturamento; mas para 20% das respondentes, as exportacdes geraram entre 11 e 30% do faturamen-
to; assim como outras 19% responderam que as vendas externas estao acima de 50% do total de vendas. Estes resultados
também indicam o grau de internacionalizacdo das empresas, que é elevado para 28% delas, que tem mais de 31% dos
valores das exportacdes compondo seus faturamentos. Cumpre destacar que quanto mais elevado o grau de internacio-
nalizacdo, maior o comprometimento da empresa com as exportacdes e, consequentemente, melhora a continuidade da

frequéncia exportadora.

GRAU DE INTERNACIONALIZACAO. PARTICIPACAO DAS EXPORTACOES NO FATURAMENTO TOTAL. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS
SOBRE O TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

wes [
6% - 10% - 17,54%

11%-30% _ 20,18%

31%-50% - 8,77%

Acima de 50% 19,30%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa
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Comparativamente ao ano de 2016, 43,5% das empresas informou que a participacao dos valores das exportacdes no fa-
turamento de 2017 se manteve estavel; 46% teve um crescimento nesta participacao; sendo que 28% obteve crescimento
acima de 10%, o que representa um bom desempenho, haja visto o infimo crescimento econémico do Brasil. Infere-se que
as empresas buscaram na exportacdo uma boa alternativa de crescimento de suas vendas. Mas, ha que se observar que
para 10% das respondentes houve decréscimo em suas exportacoes, fato que pode ser decorrente do desempenho inter-

nacional do segmento em que atuam, ou ainda da perda de competitividade internacional destas empresas.

EXPORTACOES NO FATURAMENTO TOTAL EM 2017. PARTICIPAGAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS
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Fonte: Resultados da pesquisa

3.4 Frequéncia exportadora

No cenério brasileiro ainda hd uma forte oscilacdo nas operacdes de exportacdes. Algumas empresas exportam um
ano e, no outro, interrompem. Essa descontinuidade é ocasionada tanto por fatores internos, da propria empresa, como
capacidade, competitividade e interesse, como por fatores externos, decorrentes de mudangas no segmento, No com-
prador, na conjuntura econémica brasileira, entre outros. A continuidade ou descontinuidade nas exportacées indica a

frequéncia exportadora.

No caso das empresas pesquisadas, constatou-se que a maioria delas (70%) manteve uma regularidade de suas exporta-
¢des nos ultimos 5 anos. Para 25% dos respondentes, ocorreu descontinuidade em seus processos, ou seja, exportaram
esporadicamente com interrupcoes, neste periodo de 5 anos. Estes dados apontam uma étima frequéncia exportadora
das empresas catarinenses, significando uma forte cultura exportadora dada a relevancia das operagdes de vendas ao ex-

terior para as empresas.
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FREQUENCIA EXPORTADORA NOS ULTIMOS 5 ANOS. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS
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Fonte: Resultados da pesquisa

3.5 Projecao das exportacoes para 2018/2019

No tocante a projecdes para 0s anos seguintes, as empresas intencionam, em sua maioria, expandir suas exportacoes. A ex-
pectativa é que o incremento das exportacdes ocorra pelo aumento na participacao dos mercados em que as empresas ja
atuam, ou seja, pela ampliacdo do market-share, para 53% das respondentes. Para 36% das empresas, 0 aumento advém da

ampliacdo das vendas para novos mercados. Somente 10% das empresas n&o estimam um incremento de suas exportagoes.

EXPECTATIVAS EM RELACAO AS EXPORTACOES DE 2018 E 2019. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS
PESQUISADAS

Sim, para aumentar
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Fonte: Resultados da pesquisa

Esta projecao indica um cendrio otimista e de crescimento das atividades das empresas, no qual devem intensificar suas
acoes nos mercados em que ja atuam. Cerca de 59% das respondentes planejam crescer suas exportacdes acima de 10%,

e para 20% o crescimento sera de até 10%.
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PROJECAO DE DESEMPENHO EXPORTADOR EM 2018 E 2019. PARTICIPAGAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS
PESQUISADAS

acima de 10% 59,17%
abaixo de 10%
Ficardo estaveis - 17,50%

Decrescerao 1.67%
abaixode10%| e

Decrescerao

acima de 10% 150%
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Fonte: Resultados da pesquisa

3.6 Mercados compradores

No tocante ao nimero de mercados compradores em 2017, 36% das empresas pesquisadas diversificaram moderadamen-
te suas vendas e indicaram que possuem atuacao em 2 e até 5 paises. Porém, se observados os dados de forma agregada,
mais de 50% das empresas tiveram uma ampla abrangéncia dos mercados compradores, estando presentes em mais de 5
paises, 0 que representa um otimo indicativo de diversidade e amplitude geografica de mercados. Apenas 11% dos respon-
dentes concentraram-se em um Unico pals, o que indica, como resultado geral, que as empresas participantes da pesquisa

possuem um baixo risco de dependéncia em um Unico mercado comprador.

NUMERO DE MERCADOS COMPRADORES. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

mais de 20 paises 11,97%

entre 10 e 20 paises 12,82%

entre 5 e 9 paises

28,21%

entre 2 e 5 paises

35,90%

1 pais 1,11%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa
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Ainda sobre o nimero de paises compradores, a maioria (56%) das empresas pesquisadas indicou que mantive estavel
o numero de mercados externos de atuacao entre os anos 2016 e 2017, mas um numero significativo de empresas (36%)

ampliou seus mercados de destino, e somente 7% retrariam sua abrangéncia geografica.

VARIACAO NO NUMERO DE MERCADOS COMPRADORES ENTRE 0S ANOS DE 2016 E 2017. PARTICIPAGAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE
0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Cresceu muito . 4,27%

Diminuiu pouco . 5,98%

Diminuiu muito 1,71%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa

3.7 Adequabilidade dos produtos exportados

Nas vendas para o mercado externo, as empresas deparam-se com a necessidade de adaptar seus produtos, seja por aspec-
tos normativos do mercado-alvo, ou por preferéncias do mercado consumidor. Cada pais e cada comprador pode exigir o
cumprimento de regras, normas e certificacdes, e demandar assim, algum tipo de mudanca ou comprovacao de confor-

midade da empresa e/ou do produto.

Neste sentido, as empresas foram questionadas quanto ao nivel de adaptacdo que os seus produtos exportaveis sao sub-
metidos. Como resultado geral, para 68% das empresas sao requeridas adaptacdes para seus produtos. Deste montante,
para 36% os produtos sdo facilmente adaptados com baixos investimentos, para 27% a adaptacao requer investimentos
relevantes, e para 5% os investimentos sdo muito relevantes. Em contrapartida, para 27% seus produtos ndo necessitam de
adaptacoes, ou pelo fato da empresa ja dispor de registros e certificacdes anteriormente realizados, ou dos produtos serem

internacionalmente “estandardizados’, ainda que tenham um baixo nivel de exigéncia externa.
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ADEQUABILIDADE DOS PRODUTOS NO MERCADO INTERNACIONAL. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS
PESQUISADAS

adaptacdo
Sao facilmente adaptados,

mas com investimentos _ 35,90%

irrelevantes

Sao adaptados e
exigem investimentos 27,35%
relevantes

Sao adaptados e
exigem investimentos 5,13%
muito relevantes

Néo sei avaliar 4,27%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa

3.8 Politica de desenvolvimento dos produtos exportados

Em consonancia com a questao da adequabilidade dos produtos exportaveis, as empresas foram questionadas sobre a
politica de desenvolvimento de produtos para 0 mercado externo; se investem no desenvolvimento de linhas exclusivas

para a exportagdo ou se apenas adaptam.

Constatou-se que apenas 28% das respondentes ndo possuem uma linha de exportacao, por priorizar o desenvolvimen-
to para o0 mercado interno. Do grupo de 72% das empresas que tem linha de exportacao, 30% informou que nos Ultimos
cinco anos tiveram alteracoes relevantes ou muito relevantes nas suas linhas, enquanto que 21% das empresas respondeu
que as alteragdes foram pouco relevantes e para 18% néo ocorreram alteracdes, e somente 3% das empresas reduziu sua
linha de produtos exportaveis. O que se constata é uma politica de desenvolvimento que requer adaptacdes nas linhas,

mas com baixa dinamicidade nas mudancas.

POLITICA DE DESENVOLVIMENTO DOS PRODUTOS EXPORTADOS. PARTICIPAGAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS
PESQUISADAS

Prioriza 0 desenvolvimento de
produtos para o mercado interno, sem ter _ 28,21%
uma linha de produtos para exportacao
Tem uma linha de produtos
para a exportagao que nao - 17,95%
se alterou nos ultimos cinco anos
Tem uma linha de produtos para
aex ortaEéo que sofreu alteracdes _ 21,37%

POUCO RELEVANTES nos tltimos cinco anos
Tem uma linha de Frodugos

paraaex ortagao que sofreu alteracdes _ 23,08%
RELEVANTES nos (ltimos cinco anos

Tem uma linha de produtos para
aex ortagio que sofreu alteragdes 6,84%
MUITO RELEVANTES nos dltimos cinco anos

Tem uma linha de produtos para exportacao,
mas reduziu aamplitude da linha I 2,56%
de produtos nos tltimos cinco anos

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa
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3.9 Competitividade dos precos de exportagao

Na avaliacdo da competitividade dos precos dos produtos comercializados no exterior, as empresas foram indagadas sobre os
precos que praticam no exterior comparativamente aos precos praticados por seus concorrentes no mercado internacional.
Verificou-se que o0s precos de exportagao das empresas encontram-se como competitivos (39%), que sdo aqueles precos
que regulam com os da concorréncia, ou séo moderadamente competitivos (30%), que sdo aqueles que conseguem atuar
no exterior mas com precos um pouco abaixo da concorréncia. Uma pequena parcela de 4% de empresas apontou que

0S precos sao muito competitivos.

Estes resultados indicam uma boa percepc¢do das empresas sobre a competitividade de seus precos. Mas, ha que se consi-
derar que a parcela de 16% que sinaliza a baixa competitividade de seus precos, mesmo com o cambio favorecido, e 0 7%

das empresas nao soube avaliar, o que pode significar um desconhecimento do mercado alvo.

COMPETITIVIDADE DOS PRECOS PRATICADOS NO MERCADO INTERNACIONAL. PARTICIPAGAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL
DE EMPRESAS PESQUISADAS

Muito competitivos (muito abaixo
do preco no mercado destino) . 421%

Moderadamente competitivos (um pouco T
abaixo que o preco no mercado destino) _ ,
Competitivos (iguais ao da
concorréncia no mercado de destino) _ 3932%
Pouco competitivos (mais alto que
0 preco no mercado destino) - 16,24%

Néo relevantes para a competicao no

mercado de destino (a competicdo 3,42%
nao se da por prego)

Nao sei avaliar - 6,84%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
Fonte: Resultados da pesquisa

3.10 Barreiras externas a exportacao

No contexto da competitividade das exportacoes, as empresas dependem tanto de capacidades internas quanto de facili-
dades no ambiente brasileiro de negdcio para que obtenham um bom desempenho. Questdes de ordem tributaria, logfs-
tica, estrutural, podem ser facilitadores ou dificultadores das exportacoes. Assim sendo, as empresas foram questionadas

sobre diversos aspectos que podem impactar suas operacdes de exportacao.

De acordo com as respostas, 0 que mais as impacta sao aquelas relacionadas a infraestrutura de logistica. As paralisacoes
no movimento das cargas, 0s custos portudrios e aeroportudrios e o custo do transporte nacional, sdo os fatores que mais
impactam as exportacoes, representando um possivel obstaculo na ampliacdo da competitividade de mais de 70% das

empresas. Os aspectos tributarios, burocraticos e cambiais como a carga tributéria, as burocracias aduaneiras, a falta de
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incentivos, a politica cambial, foram apontadas por mais de 60% das respondentes como questdes que impactam muito
0s seus negocios internacionais. E, no lado oposto, 0 acesso a seguros, garantias e financiamentos as exportacdes pouco
impactam as operacoes e esse resultado pode ser atribuido ou a facilidade no acesso aos servicos financeiros, ou a baixa

importancia destes aspectos na exportacao.

RELEVANCIA DAS BARREIRAS AS EXPORTACOES. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE O TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Acesso ao sequro de crédito a exportacdo 60,34% 19,83% 19,82%
Acesso aos sequros e garantias a exportagao 58,62% 20,69% 20,69%
Acesso aos financiamentos de exportacao 43,10% 30,17% 26,72%

Acesso aos financiamentos de produgao 50,00% 25,00% 25,00%
Acirrada concorréncia internacional 15,51% 25,00% 59,48%
Barreiras aduaneiras nos paises importadores 38,79% 21,55% 39,65%
Barreiras técnicas nos paises importadores 41,38% 19,83% 38,79%
Burocracia aduaneira no Brasil 21,55% 16,38% 62,07%
Carga tributdria no Brasil Sk LA 21,55% 64,65%
Custo do transporte internacional 14,65% 23,28% 62,07%

Custo do transporte nacional = CFEL 17,24% 73,27%

Custos portudrios e aeroportudrios k175 SERVEYLTS 78,45%
Paralisagdes na movimentagao e liberagdo de cargas no Brasil |07kl - I R¥.L78 80,17%
Falta de incentivos fiscais | Ef7LL/: 21,55% 64,66%
Politica cambial desfavordvel as exportagdes 22,41% 17,24% 60,35%
Recesséo em outros paises 23,28% 31,03% 45,69%

Tributos e dificuldade no ressarcimento de créditos tributarios 25,00% 23,28% 51,73%

Morosidade nos procedimentos aduaneiros no Brasil 17,24% 24,14% 58,62%

Morosidade na liberago das cargas no exterior 37,93% 29,31% 32,76%

- Nao ou Pouco Impacta - Impacta moderadamente - Impacta muito
Fonte: Resultados da pesquisa
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Secao 4 - Importacdes

Para compreender o perfil e o desempenho importador, as empresas foram questionadas sobre os valores importados, a
importancia da atividade nas compras e as expectativas para 0s proximos anos, bem como, o tipo e destinacao dos pro-
dutos importados. Do total das empresas participantes da pesquisa, a atividade da importacdo é realizada por 64% destas,

sendo que 17% realiza exclusivamente a importacgao.

4.1 Valores importados em 2017

Semelhante a resultados de anos anteriores, hd um equilibrio nas respostas quanto a faixa de valores (US$ FOB) importa-
dos em 2017. Observa-se que em ordem de importancia, 33% das empresas importaram na faixa de US$S 100 e 999 mil
e 30% na faixa de USS 1 a 10 milhGes, e nos extremos 18% dos respondentes importaram até USS 99 mil e 17% acima de
USS 10 milhoes.

IMPORTACOES EM 2017, US$ FOB. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

meussoomil [N 155234

Em’(jsusngg‘ﬁﬁ - BB
s
US?:It;e;:;ﬁt::ei - 10.81%

Acima de

,319
US$ 50 milhdes 6:31%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa

4.2 Valores importados de 2016 para 2017

Na comparacao dos valores importados no ano de 2017, em relacdo ao ano anterior, quase metade das empresas teve um
crescimento nas suas operacoes, 33% aumentaram acima de 10%, e 15% até 10%, e portanto, 49% das empresas tiveram
crescimento nos valores importados de 2016 para 2017. Em contrapartida, apenas 13% decresceram seus valores importa-
dos, apesar do cambio desfavoravel para as compras internacionais, o que pode ter refletido no resultado das 38% que se
mantiveram estaveis. Estes resultados sao coerentes com a pesquisa do ano anterior, na qual as empresas afirmaram que
intencionavam um crescimento nas suas importacdes para 0 ano seguinte.
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IMPORTACOES EM 2017, VARIACAO PERCENTUAL SOBRE 0 ANO ANTERIOR. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE
EMPRESAS PESQUISADAS

Cresceram
(resceram -
15,32%
abaixo de 10%
Decresceram s
abaixo de 10% - y

Decresceram

acima de 10% 6,31%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Fonte: Resultados da pesquisa

4.3 Participacao das importagdes no faturamento das empresas em 2017

Para avaliar a relevancia da importacéo, questionou-se sobre o percentual de participacdo dos valores das importacées no
faturamento das empresas em 2017. Como resultado, obteve-se que para 40% das empresas, as importacoes representa-
ram 5% do faturamento, para 17% esteve entre 6 e 10%, e para 18% do total, entre 11 e 30% do faturamento. Estas faixas
normalmente indicam as compras internacionais para fins de producéo. Diferentemente das faixas acima de 31% do fatu-
ramento, que possivelmente representem a importacéo para fins de revenda. Neste grupo, 24% das empresas afirmaram
que as importacdes representaram em 2017 acima de 50% de seus faturamentos.

PARTICIPACAO DAS IMPORTACOES NO FATURAMENTO TOTAL, EM 2017. PARTICIPAGAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE
EMPRESAS PESQUISADAS

6% - 10% - 17,12%
11% - 30% - 18,02%
31% - 50% - 9,01%

Acima de 50% 15,32%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Fonte: Resultados da pesquisa

Comparativamente ao ano de 2016, a maioria das empresas informou que a participacdo dos valores das importacées no

faturamento de 2017 se manteve estavel (50% dos respondentes), ou seja, nas mesmas faixas, e 43% teve um crescimento
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nesta participacao. Apesar das variacbes cambiais desfavorecendo as importacoes as empresas seguem com suas ativi-
dades de compra internacional, o que é um bom indicativo de expansao da producéo. Se as empresas estdo comprando

mais, significa, em regra, que estao ampliando o nivel de atividades.

IMPORTACOES NO FATURAMENTO TOTAL EM 2017. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS
€
acima (;251(;:6 _ 2%
¢
abaixo dr:S1(§;o _ 18.02%

Ficou estavel 50,45%

Decresceu 2 7%
abaixode10%l 5

Decresceu

acima de 10% 27%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa

4.4 Projecao das importacoes para 2018/2019

Na expectativa para 0 ano seguinte, aproximadamente 50% das empresas projetam crescer os valores importados e 45%
espera uma estabilidade dos valores a serem importados nos dois anos seguintes. Somente 5% vislumbra um decréscimo.

Esta projecdo indica um cenério otimista da atividade das empresas.

EXPECTATIVAS EM RELACAO AS IMPORTACOES DE 2018 E 2019. PARTICIPAGAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS
PESQUISADAS

Crescerao .
‘Cresceréo - 14.41%
abaixo de 10%

Decrescerao 27%
abaixo de 10% I 1

Decrescerao

acima de 10% 2,7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Fonte: Resultados da pesquisa
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4.5 Mercados fornecedores

No que concerne ao nimero de mercados fornecedores em 2017, a maioria das empresas pesquisadas (54%) diversificou
moderadamente suas compras entre 2 e 5 paises, mas 22% concentraram em apenas 1 palis, o0 que pode significar um risco
de dependéncia a um Unico mercado fornecedor. Por outro lado, 24% das empresas tiveram uma ampla diversificacao de

paises fornecedores, compraram de mais de 5 paises.

POLITICA DE DESENVOLVIMENTO DE MERCADOS FORNECEDORES. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS
PESQUISADAS

mais de 20 paises . 5,41%

entre 10 e 20 paises . 4,51%

entre 5 e 9 paises - 14,41%

1 pais 21,62%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa

Em termos comparativos, entre 2017 e 2016, sobre o nimero de paises fornecedores, as empresas indicaram que se manti-
veram estaveis (75%); apenas 6% das empresas indicaram que tiveram reducédo; sendo que 15% cresceu pouco; e somente

4% cresceu muito.

4.6 Categoria dos produtos importados

No tocante a categoria dos produtos importados, 45% das empresas compraram bens manufaturados, 33% semimanufatura-
dos e 22% produtos basicos. Os produtos basicos e semimanufaturados normalmente englobam os insumos para a producéo,
enquanto que os manufaturados estdo os produtos acabados para revenda, mas também as maquinas e equipamentos que

indicam investimentos produtivos. Aparentemente, as empresas estao utilizando aimportacédo para ampliacdo das atividades.

CATEGORIA DE PRODUTOS IMPORTADOS. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Basico 21,62%

Semimanufaturado

33,33%

Manufaturado 45,05%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa.
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4.7 Destino dos produtos importados

Em complementacéo a categoria dos produtos importados, as empresas foram questionadas sobre o uso ou sobre o des-
tino das importacdes. A maioria das empresas indicou que as compras internacionais foram para o consumo préprio da
empresa (48%) e para consumo de terceiros (27%). Estes dados corroboram com as categorias dos produtos importados
que demonstram um equilibrio entre basico, semimanufaturado e manufaturado, indicando que as empresas pesquisadas
estdo investindo na importacdo para compor suas bases de producéo, e ndo exclusivamente para revenda, a qual, por si

s6, agrega pouco valor para a economia.

DESTINACAO DOS PRODUTOS IMPORTADOS. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Ao consumo

A maior parte para
consumo proprio, mas parte - 12,39%
destinada ao consumo de terceiros

~ Aproximadamente metade das
importagdes para consumo préprio . 4,42%
e metade para consumo de terceiros

A maior parte para o consumo
_ deterceiros, mas parte 8,85%
destinada ao consumo préprio

Ao consumo de terceiros 26,55%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa

4.8 Entraves a importacao

No que se refere as dificuldades relacionadas a atividade de importacdo, as empresas foram questionadas sobre o grau de rele-

vancia de um conjunto de onze situacoes. As respostas variaram entre as dimensdes “‘nao relevante”até ‘extremamente relevante”.

Como resultado geral, constatou-se que nenhuma situacao foi dada como “muito ou extremamente relevante’, nem como
“nao relevante” A maior incidéncia de respostas concentrou-se em “relevante”ou “pouco relevante”. Assim, considerando as
respostas com maior incidéncia dentre os aspectos “relevantes’, tem-como aquelas que representam os maiores entraves
na perspectiva das empresas importadoras: 1° Dificuldades em formar parcerias internacionais (35%); 2° Dificuldades em
acessar e analisar informacoes sobre os mercados fornecedores (32%); 3° Ineficiéncia logistica e distribuicdo (31%); 4° Difi-
culdades em encontrar fornecedores que oferecam produtos/servicos que atendam as necessidades de clientes no Brasil

(31%)); 5° Organizacao e/ou estrutura da empresa (28%); 6° Promogcao comercial e comunicacao (26%).
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As respostas com maior incidéncia dadas como pouco relevantes, ou seja, que nao representam para a maioria dos res-
pondentes um entrave a importacao, séo:1° Recursos humanos (58%); 2° Pouca experiéncia e conhecimentos gerenciais
para a internacionalizacéo (57%); 3° Promocdo comercial e comunicacédo (57%); 4° Dificuldade de acesso a vendedores em

outros pafses (56%); 5° Organizacao e/ou estrutura da empresa (55%); 6° Planejamento (47%).

RELEVANCIA DAS BARREIRAS AS IMPORTACOES. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Dificuldades de acesso a vendedores em outros paises 55,86% 26,13% 18,01%
sobre os mercados fornecedores 45,94% 31,53% 22,53%

Dificuldades em formar parcerias internacionais 43,24% 35,14% 21,63%
Dificuldades em encontrar fornecedores que oferecam
produtos/servicos que atendam as necessidades de 39,64% 30,63% 29,73%
clientes no Brasil

Ineficiéncia logistica e distribuicao 35,14% 30,63% 34,24%
Recursos humanos 57,66% 25,23% 17,11%
Organizagdo e/ou estrutura da empresa 54,96% 27,93% 17,11%

Planejamento 46,85% 23,42% 29,73%

Pouca experiéncia e conhecimentos gerenciais para a

internacionalizago 56,76% 24,32% 18,92%

Promogao comercial e comunicagao 56,76% 26,13% 17,11%

Recursos financeiros 37,84% 24,32% 37,84%

- Relevante

- Nao ou pouco relevante - Muito ou extremamente relevantes

Fonte: Resultados da pesquisa
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Secdo 5 - Apoio aos Negdcios Internacionais

Assim como as empresas se deparam com obstaculos a exportacao, héd em contrapartida um conjunto de programas e in-
centivos para melhoria dos negdécios externos, entidades que apoiam as empresas em suas operacoes e iniciativas governa-
mentais que visam facilitar o comércio exterior em termos de tempo, custo e burocracia. Porém, ainda ha uma lacuna entre os
programas ofertados e o conhecimento e interesse por parte das empresas. Neste contexto, esta secdo apresenta os resultados

destas questdes de apoio aos negdcios internacionais.

5.1 Programas e incentivos a exporta¢ao

Em relagao aos programas e instrumentos de estimulo as exportagdes, bem como regimes aduaneiros especiais, as em-

presas indicaram o grau de relevancia de cada um deles, classificando-os entre “nada ou pouco relevantes’, “relevante ou

muito relevante” e “extremamente relevante”.

A pesquisa evidencia que para mais de 60% das empresas, 0s incentivos tributarios foram considerados como muito rele-
vantes. Os itens indicados com maior relevancia para as empresas por ordem de importancia foram a desoneracao de IPI,
PIS/COFINS e ICMS, indicada por 67% dos respondentes como uma medida que consideram “extremamente relevante”e
11% a consideram como relevante; o REINTEGRA, 54% das respostas considera extremamente relevante e 15% como rele-
vante; e 0 ACC, 43% e 25% consideram extremamente relevante e relevante, respectivamente; assim como o COD (42% e

319%) e o Portal Unico do Comércio Exterior (25% e 31%).

Entre os itens apontados como pouco ou nada relevantes destacam-se aqueles que tiveram a indicacdo de mais de 45%
das empresas, sendo estes os financiamentos PROGER (50% dos respondentes) e PROEX (48%), os depdsitos francos (47%)

e a exportacao temporaria (47%).

Todavia, constata-se que um numero expressivo de respostas que indicaram nao saber avaliar estes beneficios, demonstran-
do ou desconhecimento ou desinteresse nos referidos itens, sendo os mais apontados, 0 RECAP (30%); o depdsito franco
(29%) o RECOF (28%); e o PROEX Equalizacdo (27%).
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RELEVANCIA DOS PROGRAMAS E INCENTIVOS A EXPORTACAO. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS

PESQUISADAS
Portal Unico de Comércio Exterior 29,31% 31,03% 25,00% 14,66%
Certificado de Origem Digital - COD 19,82% 31,90% 4,38% 6,90%
ACC- Adiantamento sobre Contrato de Cambio 23,28% 25,00% 8,11% 8,62%
ACE - Adiantamento sobre Cambiais Entregues 37,07% 22,41% 30,18% 10,34%
BNDES Exim 45,69% 13,79% 16,38% 24,14%
PROEX Equalizagdo 50,00% 1034% = 12,93% 26,72%
PROEX Financiamento 48,27% 10,34% 15,52% 25,86%
PROGER Exportacéo 50,86% 11,21% 13,80% 24,14%
Seguro de Crédito a Exportacdo 42,24% 14,66% 26,72% 16,38%
Desoneracdo IPI, ICMS, PIS/COFINS [zt I wAbH 67,25% 12,07%
REINTEGRA - Reintegracdo de Valores Tributarios 16,38% 15,52% 54.31% 13,79%
para as Empresas Exportadoras
Drawback Integrado Suspensao 37,07% 13,79% 34,48% 14,66%
Drawback Integrado Isen¢do 38,80% 13,79% 31,90% 15,52%
OEA - Operador Econdmico Autorizado 44,83% 12,93% 15,51% 26,72%
Portos Secos 37,07% 24,14% 20,69% 18,10%
Conitole Abuaperonformatizad 536% a0 masw
e Fe
DAC- Depésito Alfandegado Certificado 44,83% 18,10% 12,93% 24,14%
Depdsito Franco 47,42% 13,79% | 10,34% 28,45%
Remessa Expressa 38,79% 18,10% 25,86% 17,24%
Exportacao Temporéria 46,55% 15,52% 18,10% 19,83%
Redugdo de IR em Promogdo Comercial — SISPROM 33,62% 14,66% 26,73% 25,00%

Empresas Preponderantemente Exportadoras 34,49% 18,10% 21,56% 25,86%

RECAP - Regime Especial de Aquisicao de Bens

de Capital para Empresas Exportadoras
RECOF-SPED — Regime Aduaneiro Especial

de Entreposto industrial sob Controle Informatizado

- Néo ou pouco relevante - Relevante - Muito ou extremamente relevante - Néo sabe

Fonte: Resultados da pesquisa

37,07% 12,93% 20,69% 29,31%

38,80% 17,24% 11,20% 32,76%

5.2 Entidades de apoio a internacionalizagao

Também buscou-se conhecer quais as entidades brasileiras que as empresas buscam para 0 apoio e servigos a internacio-
nalizacdo. As associacdes comerciais e industriais foram as mais citadas (53%), seqguida da APEX-Brasil (50%) e do Centro

Internacional de Negdcios da FIESC (42%).
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ENTIDADES DE APOIO A INTERNACIONALIZAGAO UTILIZADAS. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE O TOTAL DE EMPRESAS

PESQUISADAS
Associagdes Comerciais e Industriais (ACls) 53%
APEX Brasil 50%
Centro Internacional de Negdcios — CIN da FIESC 42%
Ministério da Inddstria, Comércio Exterior e Servigos (MIDC) 31%
Bancos Comerciais 25%

Associagdes Setoriais Nacionais me—— 23%
Sindicatos Patronais da Indstria me———22%

SEBRAE/SC  men 20%

Ministério das Relacdes Exteriores (MRE) / s
Emlba?xaags eg(?onsu)iaJos ﬁra(ﬂ elr%s 19%
Cémaras Bilaterais de Comércio m—15%

Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA) - s 13%
Bancos de Desenvolvimento s 13%
Governo Estadual s 7%

Fonte: Resultados da pesquisa

5.3 Apoio da FIESC a internacionalizagao

AFIESC atua continuamente no apoio a internacionalizagao dos negdécios catarinenses. Neste sentido, questionou-se quais
eram as expectativas das empresas com os servicos ofertados pela FIESC. As respostas evidenciam o maior interesse por
estudos e analises de mercados externos, encontros de negdcios com potenciais importadores, missdes prospectivas e
comerciais e a Certificacdo de Origem Digital (COD). O interesse pauta-se em servicos que visam entre outros aspectos o

conhecimento de mercados.

INTERESSE DAS EMPRESAS NAS ACOES DA FIESC PARA A INTERNACIONALIZACAO. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0
TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Consultorias em negdcios internacionais / exportacdo | 5[] 26,32% 25,44% 27,19% 7,89%

(apacitagbes técnico-gerenciais em coméreio exterior JEFWTIS 28,95% 28,07% 24,56% 7,02%

Encontros de negdcios n? Br(?a

importadores (Ro S‘qa(so e oetggc(ilgg 6,03% 19,83% 27,59% 40,52% 6,03%

Estudos e andlises de mercados externos

MissBes comerdals (com exposicio cfoy TEDD 25,00% 28,45% 34,48% 6,03%

Misies et o s ecinsien D 25864 707 s
Adaptagdo do produto em aspectos de certificagdes = LAY/ 26,09% 24,35% 28,70% 6,09%
Adequacdo do Sistema de Embalagem para Exportacdo 27,83% 33,04% 14,78% 20,00%  4,35%]
Certificagdo de Origem Digital - COD [ 3,16% 20,18% 27,19% 34,21% 5,26%

Plataforma On-fine Exporte aggra — passo 21,93% 29,82% 21,05% 2105%  6,14%

- Nao tem interesse -Poucointeresse - Tem interesse - Muito interesse - Nao sei opinar

Fonte: Resultados da pesquisa

Uma das linhas de atuacédo da FIESC no apoio a internacionalizacdo, centra-se nas capacitacoes. Neste contexto, ques-
tionou-se quais sdo 0s temas mais relevantes para a capacitacdo das equipes nas areas comercial, logistica, financeira/
tributaria e operacional. Os temas tiveram resultados equilibrados e as empresas demonstraram em sua maioria, mais

de 50%, interessados ou muito interessados em todos eles.




TEMAS RELEVANTES PARA A INTERNACIONALIZAGAO E AS LINHAS DE ATUACAO DA FIESC. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE
0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Rotinas e Procedimentos de exportacdo | PAIAZ) 23,28% 35,34% 27,59% 1,7

G2
X

Rotinas e Procedimentos de importacao 18,10% 23,28% 31,03% 24,14% 3,45%

Aspectos fiscais na exportacdo [7/7//) 18,10% 37,93% 34,48% 1,72%

Aspectos fiscais na importagdo 18,10% 16,38% 31,03% 31,90%

~
[
3
=

7

&
W
=
X

Declaragao Unica de Exportagéo - DUE [747//) 20,69% 33,62% 33,62%

”

Logistica internacional FX: A7) 23,28% 37,07% 27,59% 3,45%

Aspectos cambiais na exportacdo [7/7<} [ZSN0Y L 178 42,24% 27,59%

&~
w
=
X

7

Classificagdo fiscal de mercadorias =PIkl 24,14% 37,07% 24%  3,45%

Marketing internacional [ A1) 23,28% 29,31% 32,76%

w
rY
2
X

Pesquisa de mercado internacional [t 7A%) 17,24% 30,17% 40,52%

w
'
&
X

Negociagdes internacionais /7[5 18,10% 36,21% 32,76%

“©
—
S
X

Barreiras comerciais | CF ) 20,69% 33,62% 32,76%

w
B
&
X

Aspectos crediticios e de financiamentos as exportagdes |19,11/3 22,41% 34,48% 32,76%

&
[
X

- Néo tem interesse - Pouco interesse - Tem interesse - Muito interesse - Néo sei opinar

Fonte: Resultados da pesquisa

5.4 Acordos internacionais de facilitacao do comércio

Questionadas sobre os acordos internacionais que visam a facilitacdo do comércio, no quais o Brasil é signatario, ou esta
em fase de negociacoes, 0s que s&o apontados com maior importancia para as empresas sao os estabelecidos no ambito
da América Latina, que sdo os do Mercosul-Unido Europeia e entre Mercosul e México. De maneira oposta, as empresas
apontam que os acordos com Israel, India, Egito e Palestina, e os acordos de compras governamentais sao os menos rele-
vantes para suas operacoes.

GRAU DE RELEVANCIA DOS ACORDOS INTERNACIONAIS DE FACILITACAO DO COMERCIO. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE
0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Acordos no dmbito da América Latina |~ (EIEPA) 8,62% 17,24% 20,69% 37,93%
Mercosul/SACU 28,45% 18,97% 19,83% 12,07% 20,69%

Mercosul/Israel 39,66% 35,34% 12,07% 4,31% 8,62%

Mercosul/India 38,79% 22,41% 19,83% 9,48% « 9,48%
Mercosul/México 25,00% 12,07% 24,14% 19,83% 18,97%
Mercosul/Egito 40,52% 29,31% 17,24%  5,17% 7,76%

Mercosul/Palestina 42,24% 34,48% 11,21% 6,03%6,03%

Mercosul/Unido Europeia 19,83% 19,83% 18,10% 18,97% 23,28%
Mercosul/Canada 28,45% 2,41% 20,69% 11,21% 17,24%
Mercosul/Alianca do Pacifico 2,41% 20,69% 19,83% 17,24% 19,83%
Mercosul/EFTA 28,45% 25,86% 17,24% 12,93% | 1552%

Acordos de Compras Governamentais 35,34% 23,28% 17,24% 14,66% 9,48%

- Sem importancia -Pouco importante - Importante - Muito importante - Extremamente importante

Fonte: Resultados da pesquisa
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5.5 Portal Unico do Comércio Exterior

Decorrente do acordo de facilitacdo do comércio, a operacionalidade dos sistemas de exportacdo e de importacdo vem
sofrendo grandes transformacoes, como a implantacdo do DUE — Documento Unico de Exportacéo, vinculada a iniciativa

do Portal Unico de Comércio Exterior.

Tais mudancas visam reduzir o tempo e o custo das operacdes de exportacao e importacao brasileiras. Neste sentido, as
empresas foram questionadas sobre as possiveis melhorias que ocorrerdo com o Portal Unico de Comércio Exterior. Para
47% das empresas, o portal simplifica o processo, para 32% desburocratiza, para 27% agiliza, para 20% facilita e para 11%
reduz os custos. Somente 8% indicam néo trazer beneficios. Todavia, 16% das empresas indicaram no item “outros” que

desconhecem o Portal Unico de Comércio Exterior.

VANTAGENS DO PORTAL UNICO COMERCIO EXTERIOR. PARTICIPACAO (%) DE RESPOSTAS SOBRE 0 TOTAL DE EMPRESAS PESQUISADAS

Simplifica o processo -

Maior precisdo e transparéncia
o son: | 55
seus processos de exportacao
Desburocratiza o processo -
. Reduzindo os documentos em _ 31,90%
papéis e a duplicidade de documentos
Agiliza 0 processo -
Liberagdo e desembaraco _ 26,72%
mais ageis
Reduz custos dos processos -
Reduan de custos - 11,27%
decorrentes de atrasos
Facilita o processo -

Maior facilidade no cumprimento 19,83%
de exigéncias governamentais

Néo traz beneficios - 7,76%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Resultados da pesquisa
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Consideragoes Finais

O comércio internacional de Santa Catarina é destaque no Brasil, sobretudo pela participacédo de produtos manufaturadas
na sua pauta. O Estado de Santa Catarina tem uma economia que, historicamente, possui insercdo no mercado interna-
cional, o que se expressa nos resultados desta pesquisa que mostrou que a maioria das empresas pesquisadas mantém
regularidade na sua frequéncia exportadora e expandiu o faturamento no mercado externo em 2017, o que se constitue

como resultado de uma cultura exportadora.

Constatou-se que, apesar de mais da metade das empresas estar atuando em mais de cinco paises e que um terco tem
elevado grau de internacionalizacdo, ainda ha espaco para crescer internacionalmente e as empresas revelaram que é exa-
tamente isso que esperam para o futuro. Buscarao aumentar participacdo dos mercados em que ja atuam ou entrardo em
novos mercados. Mas, para isso, encontrardo muitos desafios e a pesquisa identificou que a obtencao de certificacdes de
produto, a adequacédo as normas técnicas e o desenvolvimento de equipe comercial interna sao, geralmente, acdes que
demandam os maiores investimentos para a internacionalizacao, sobretudo porque geralmente este processo envolve

adaptacdes para os produtos.

Neste sentido, a atuagcao no mercado internacional requer que politicas nacionais e regionais sejam desenvolvidas para que
as empresas possam focar no desenvolvimento de vantagens internas. De acordo com as respostas obtidas na pesquisa,
0 que mais as empresas necessitam sao investimentos em infraestrutura e logistica. Neste ano, destacou-se as paralisagoes
no movimento das cargas, os altos custos portudrios e aeroportuarios, além do elevado custo do transporte dentro do ter-

ritério nacional, como os fatores que mais impactam as exportacoes.

Os aspectos tributarios, burocraticos e cambiais, a falta de incentivos e a politica cambial, foram apontadas como questdes
que impactam muito 0s negdcios internacionais e considera-se que os incentivos tributarios séo muito relevantes para a

insercdo internacional, sobretudo, a desoneracdo de IPI, PIS/COFINS e ICMS.

Por fim, as empresas expressaram interesse em estudos e andlises de mercados externos, encontros de negoécios com po-
tenciais importadores, missdes prospectivas e comerciais e em certificacdo de origem digital, o que demonstra a demanda

por servicos que visam proporcionar maior conhecimento dos mercados internacionais.

O apoio ao industrial que acredita na internacionalizacdo continuara sendo uma constante nas politicas e acdes da FIESC
porque os dados comprovam que a maioria das empresas que entram no mercado internacional tende a ter vantagens e
geralmente permanece |4 fora, o que corrobora as teorias de comércio internacional, que comprovam gue 0 COMErcio ex-
terno é fonte de maior competitividade, o que se expressa em maior produtividade, dada ndo somente pelo aumento de
escala, mas também pelo acesso a maior conhecimento que tende a gerar mais inovacao. A abertura ao mercado externo
€ que gera maiores vantagens competitivas e ndo ao contrario como pressupde alguns e, portanto, os acordos bilaterais e
multilaterais de comércio devem avancar e o Brasil deve continuar qualificando as suas politicas externas para que propor-

cione resultados efetivos a industria catarinense e Brasileira.
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Anélise do Comércio Internacional Catarinense 2018

CARACTERIZAGAO DA EMPRESA

* 1. Razéo Social

* 2. CNPJ (formato 00.000.000/0000-00)

* 3. Porte da Empresa

até R$ 60.000,00 (MEI)

até R$ 360.000,00 (Micro)

de R$ 360.000,01 até R$ 3.600.000,00 (Pequena)
de R$ 3.600.000,01 a R$ 6.000.000,00 (Média)

R$ 6.000.000,01 a R$ 20.000.000,00 (Média-grande)

acima de R$ 20.000.000,00 (Grande)

* 4. Nome da pessoa que preenche o questionario

* 5. Cargo

* 6. Telefone

\
* 7. E-mail

lise do Comércio Internacional Catarinense 20.

CARACTERIZAGAO DA EMPRESA

Favor ione o setor de de atuagéo da emp| - ou indd ou ou
servigo.

Por Uma emp p! de cerveja ia no item Gstria" o

"Bebidas". Uma empresa de frete maritimo selecionaria no item "Servigos" o segmento
"Transporte"

8.INDUSTRIA
Carvao
Petréleo e gas
Minerais
Alimentos processados
Bebidas
Fumo
Téxteis
Vestudrio e acessorios
Couros - artefatos e artigos para viagem

Calcados

ANALISE DO COMERCIO INTERNACIONAL CATARINENSE 2018

Madeira

Méveis

Papel e celulose

Impresséo e reprodugdo de gravagdes
Cosméticos e higiene pessoal
Produtos de limpeza

Produtos quimicos
Farmoquimicos e farmacéuticos
Borrachas e plastico

Minerais ndo-metalicos
Metalurgia

Produtos de metal, exceto maquinas e equipamentos

dei ica, produtos e 6pticos
Magquinas, aparelhos e materiais elétricos

Méquinas e equipamentos

Veiculos automotores, reboques e carrocerias

Outros equipamentos de transporte

Manutengao, reparago e instalagéo de maguinas e equipamentos
Construgéo Civil

Produgéo e distribuicéo de eletricidade e gés, 4gua e esgoto

Outra atividade principal (favor especifique)

9. COMERCIO
Atacadista
Importadora
Exportadora
Trading
Varejista

Outra atividade principal (favor especifique)

10. SERVICOS
Servigos prestados as familias (alojamento, alimentagdo e outros)
Telecomunicagdes
Servigos de tecnologia da informagéo
Servigos audiovisuais, de edicéo e agéncias de noticias

Servigos profissionais i e

Transporte
Armazenagem, servicos auxiliares dos transporte e correio

Outra atividade principal (favor especifique)

*11. Nimero de empregados:
 Até 19 empregados
' De 20 a 99 empregados
De 100 a 499 empregados

Mais de 500 empregados

*1.

)

. Aempresa é:
Nacional (capital 100% nacional)
Multinacional (capital misto)

Estrangeira (capital 100% estrangeiro). Favor indicar o pafs de origem
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Anélise do Comércio Internacional Catarinense 2018

NEGOCIOS INTERNACIONAIS

*13. Aempresa possui unidades no exterior?
sim

Néo

14. Qual o tipo de unidade e o pais em que esté localizada?

Centro de distribuig&o.
Pais: l

Escritério comercial. Pals:l

Planta fabril. Pais: [

Outro tipo de unidade.

Qual? l

* 15. Namero de empregados no exterior:

Até 19 empregados
De 20 a 99 empregados
De 100 a 499 empregados
Mais de 500 empregados

Aempresa ndo possui empregados no exterior

16. Sua empresa planeja abrir unidades no exterior em 2019?
Néo

Sim. Por favor, indique a quantidade, o tipo, e o pafs, da(s) nova(s) unidade(s).

* 17. Quanto aos negécios internacionais, sua empresa:

Somente exporta
Somente importa
Importa e exporta

Nao importa nem exporta

Andlise do Comércio Internacional Catarinense 2018

EXPORTAGAO

* 18. Em termos de valores, em 2017, a sua empresa exportou (US$ FOB):
até US$ 99 mil
entre US$100 e US$ 999 mil
entre US$ 1 e US$ 9,9 milhes
entre US$ 10 e USS$ 49,9 milhdes
acima de US$ 50 milhdes

ndo exportou em 2017

19. Em relagéo ao ano anterior, os valores das exportagdes de 2017 da sua empresa:
Cresceram acima de 10%
Cresceram abaixo de 10%
Ficaram estaveis
Decresceram abaixo de 10%

Decresceram acima de 10%

20. Em termos de

portag no 1to da empresa em 2017 foi de:
até 5%

entre 6% e 10%

entre 11% e 30%

entre 31% e 50%

acima de 50%

21. Em relagdo ao ano anterior, a ipagao das exportagdes no to da sua empresa:
Cresceu acima de 10%

Cresceu abaixo de 10%

Ficou estavel

Decresceu abaixo de 10%

Decresceu acima de 10%

22.Em 2017, sua empresa exportou para quantos paises?
mais de 20 paises
entre 10 e 20 paises
entre 5 e 9 paises
entre 2 e 5 paises
1 pais

Para quais paises?

23. Em relagdo as exportagdes do ano anterior, o nimero de paises de destino dos produtos da empresa:
Cresceu muito
Cresceu pouco
Ficou estavel
Diminuiu pouco

Diminuiu muito

* 24. Considerado o periodo dos Gltimos 5 anos, indique o que melhor representa a sua empresa:
Exportou durante todos 0s anos (sem interrupgdes)
Exporta esporadicamente (com interrupges)
Exportou somente em um ano
Nao exportou nesse periodo

Parou de exportar definitivamente

* 25. Aempresa pretende realizar agdes para expandir as exportagdes em 2018 e 2019?
Nao
Sim, para aumentar a participagdo nos mercados que ja atua

Sim, para abrir novos mercados importadores. Para quais?

* 26. Qual a projecé@o da empresa para o faturamento das exportagdes em 2018/2019?
Cresceréio acima de 10%
Cresceréio abaixo de 10%
Ficaréo estaveis
Decrescerao abaixo de 10%

Decrescerdo acima de 10%

O PRODUTO EXPORTADO

* 27. Para atender as exigéncias do mercado internacional, os produtos destinados a exportagéo:
Néo necessitam adaptagéo
Séo facilmente adaptados, mas com investimentos irrelevantes
Séo adaptados e exigem investimentos relevantes
Sao adaptados e exigem investimentos muito relevantes

Néo sei avaliar

28. Indique as principais adaptagdes ou adequagdes necessarias ao seu produto destinado a exportagao:

* 2

©

. Referente a politica de desenvolvimento de produtos para o mercado externo, sua empresa:
Prioriza o desenvolvimento de produtos para o mercado interno, sem ter uma linha de produtos para exportagéo
Tem uma linha de produtos para a exportagdo que nao se alterou nos tltimos cinco anos
Tem uma linha de produtos para a exportagdo que sofreu alteragdes POUCO RELEVANTES nos (ltimos cinco anos
Tem uma linha de produtos para a exportagdo que sofreu alteragdes RELEVANTES nos (ltimos cinco anos
Tem uma linha de produtos para a exportagao que sofreu alteragdes MUITO RELEVANTES nos (ltimos cinco anos

Tem uma linha de produtos para a exportagéo mas reduziu a amplitude da linha de produtos nos Gltimos cinco anos

*30. Os pregos dos produtos da empresa em outros paises podem ser considerados:
Muito competitivos (muito abaixo do prego no mercado destino)
Moderadamente competitivos (um pouco abaixo que o prego no mercado destin)
Competitivos (iguais ao da concorréncia no mercado de destino)
Pouco competitivos (mais alto que o prego no mercado destino)
Nao relevantes para a competiao no mercado de destino (a competicéio néo se da por preco)

Néo sei avaliar
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Anélise do Comércio Internacional Catarinense 2018 Exportagdo direta
Franchising
ESTRATEGIA DE INTERNACIONALIZAGAO Fusdes efou aquisicdes
Joint-ventures
. o . . Instalagéo de escritério
* .
31. Dentre as o para 1alizagdo da sua emp! , indique o grau de relevancia: de vendas no exterior
Sem importancia  Pouco Important Important Muito Important ET(rem:me(me Instalagao de unidade
em importancia  Pouco Importante mportante uito Importante Importante B
Diversificar mercados ) - - - )
Instalagéo de centros de
Aumentar a distribuigao no exterior
competitividade Licenciamento para
Baixa demanda terceiros no exterior
domeéstica -
Outras, favor informar:
Proporcionar
crescimento da
empresa
Obtengéo de economia * 34, Classifique o grau de impacto dos possiveis obsta externos as exportagoes de sua emp
de escala .
Impacta Impacta
Produto é inovador e Nao impacta Pouco Impacta moderadamente Impacta muito demasiadamente
tem demanda Acesso ao seguro de
internacional crédito a exportagio
Ffeilo positivo para a /Acesso aos seguros e
imagem da empresa garantias & exportagio
Posicionamento no Acesso aos
mercado financiamentos de
Pregos competitivos nos exportagdo
mercados externos Acesso aos
financiamentos de
Presséo da produgdo
concorréncia global
e — Acirrada concorréncia
fedugdo de riscos internacional
Outros (favor especifique): Barreiras aduaneiras
nos paises importadores
Barreiras técnicas nos
*32.Paraa i dos negdcios i sua empl investe em: [IEEE RIS
Burocracia aduaneira no
Néo investe Pouco Moderado Muito Néo sei avaliar Brasil
[FEEE EACOMIELD Carga tributéria no
Consultoria para Brasil
exportagéo / ampliagao J . . — / Custo do transporte
de mercado internacional
Adaptagéo do produto Custo do transporte
(embalagem, nacional
composicao, etc.)
. Custos portuarios e
Adequagdo técnica aeroportudrios
(normas técnicas)
§ Paralisagdes na
Certificagdes do produto ) ), J / movimentagao e
Certicagdes da ||ber§l;§o de cargas no
Brasil
empresa
Aumento da capacidade :a"ﬁi de incentivos
instalada . 4 / iscais
Promogao comercial Politica cambial
¢ desfavoravel as.
Exposicéo em feiras e exportagdes
eventos no exterior d 4 4 Recessio em outros
Visita a feiras paises
internacionais ' Tributos e dificuldade no
Rodadas de negécios ) ) ressarcimento de
créditos tributérios
Equipe comercial - - -
) Morosidade nos
interna N
procedimentos
Equipe comercial aduaneiros no Brasil
externa § :
Morosidade na liberagao -~ - -
das cargas no exterior
Desenvolvimento de
parceiros no exterior : i Outro (favor especifique):
Ferramentas de
marketing (catalogo,
site, midias sociais,
acdes de marketing no . : *35. Em relagao aos programas e instrumentos de estimulo as exportagdes, indique o grau de relevancia
exterior, envio de para sua empresa:
amostras)
Estrutura intena voltada Pouco Extremamente
exclusivamente para Nao relevante  Relevante Relevante  Muito Relevante ~ Relevante  Nao sei avaliar
exportagdes (depto de Portal tinico do - . N . B )
exportagao) Comeércio Exterior - e . . B
Outros (favor especifique): Certificado de Origem . .
Digital - COD ) - ) ) [ -
ACC - Adiantamento
*33. Das égias de i ionalizagdo, informe as pela sua empresa: SoisiCortatolds & ¢ / L L
Céambio
Néo uso Uso Pouco Uso Moderado Uso Muito Néo sei avaliar ACE - Adiantamento ) ) ,
Aliangas estratégicas sobre Cambiais O g ) ( (
com empresas ) ) ) ) Entregues
estrangeiras . - —~ \ y
BNDES Exim () () () ( ( (
Consorcios e/ou
cooperativas de ) PROEX Equalizagdo ) ) ( §
exportagao o - —~ N p p
PROEX Financiamento ) ) ) ) (
Contrato de produgdo
ou subcontratagéo no ) ) ) ) PROGER Exportagdo @] o 9] ) @ o
exterion Seguro de Crédito a - - . ) B
Cooperagao tecnolégica ) ) ) ) Exportagéo : : -
o e Erevee o) Desonerago IPI, ICMS,
terceiros (tradings, ) ) ) ) ) PIS/COFINS @) O ) ( ( (
agentes, etc.)
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REINTEGRA - || centro Internacional de Negocios — CIN da FIESC
Reintegragéo de Valores
Tributarios para as [ Governo Estadual

Empresas Exportadoras
[ Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA)
Drawback Integrado

Suspensao || Ministério das Relagdes Exteriores (MRE) / Embaixadas e Consulados Brasileiros
Drawback Integrado [ Ministério da Inddstria, Comércio Exterior e Servigos (MIDC)
Isengéo

|| seBraE/sC

OEA - Operador
Econdmico Autorizado [ "] sindicatos Patronais da Inddstria

Portos Secos \ Néo se aplica

RECOF - Entreposto || outros? Favor especifique.

Industrial sob Controle
Aduaneiro Informatizado

REDEX - Recinto
Especial para Despacho

AETIDCE *39. Como a FIESC poderia ajudar sua empresa a expandir suas exportagdes?
Exportagdo
DAC - Depssito Néotem interesse ~ Pouco interesse  Tem interesse  Muito Interesse N sei opinar
Alfandegado Certificado Consultorias em
negécios internacionais
Depésito Franco I exportagdo
Remessa Expressa Capacitagdes técnico-
gerenciais em comércio
Exportagéio Temporaria exterior
Redugdo de IR em Encontros de negécios
Promogéo Comercial o Brasil com potenciais
~ SISPROM importadores (Rodadas
de Negécios)
Empresas
Preponderantemente Estudos e andlises de
Exportadoras mercados externos
RECAP - Regime Missdes comerciais
Especial de Aquisicéo (com exposigao elou
de Bens de Capital para encontros de negécios)

Empresas Exportadoras
Missdes prospectivas

RECOF-SPED - Regime (visita a feiras e a0
Aduaneiro Especial de mercado externo para
Entreposto industrial sob monitoramento de
Controle Informatizado tendéncias)
Outros (favor especifique): Adaptacéo do
produto em aspectos de
‘ certificagdes
Adequagéo do Sistema
* 36. Na sua opini&o, o Portal Unico do Comércio Exterior: de Embalagem para
Exportagio

[ ] simplfica o processo - Maior preciséo e transparéncia nas informagdes sobre seus processos de exportagao
Certificagéio de Origem
[]o iza 0 processo - os em papéis e a de Digital - COD

Plataforma On-line
Exporte agora — passo a
\_ Reduz custos dos processos - Redugéo de custos decorrentes de atrasos passo para Exportagéo

| Agiliza 0 processo - Liberagéo e desembarago mais ageis

| Facilita o processo - Maior facilidade no cumprimento de exigéncias governamentais Outros? Favor especifique.

‘ Néo traz beneficios

|| outros? Favor especifique.

* 40. Indique os temas que considera mais relevantes para a capacitagao da sua equipe nas areas
comercial, logistica, financeira/tributaria e operacional:

. Néo tem interesse  Pouco interesse  Tem interesse Muito Interesse Néo sei opinar
* 37. Pra sua empresa, dos Acordos Internacionais de Comércio em Negociacdo, indique o grau de P
importancia: FEEEE
Procedimentos de
Extremamente exportagéio
Sem Importancia  Pouco importante Importante Muito importante Importante
Rotinas e
Acordos no ambito da Procedimentos de
América Latina importagéo
Mercosul/SACU

Aspectos fiscais na

exportagéo
Mercosul/Israel LI

i Aspectos fiscais na
Mercosullindia

importagéo
Mercosul/México Declaragéo Unica de

Exportagéo - DUE
Mercosul/Egito

Logistica internacional
Mercosul/Palestina

Aspectos cambiais na
Mercosul/Unigo

exportagéo
Europeia
Classificagdo fiscal de
Mercosul/Canada mercadorias
Mercosul/Alianca do Marketing internacional
Pacifico
Pesquisa de mercado
Mercosul/EFTA internacional
Acordos de Compras Negociagdes
Governamentais internacionais
Outros? Favor especifique. Barreiras comerciais
Aspectos crediticios e
de financiamentos as
exportagdes

* 38. Das entidades listadas a seguir, assinale aquela(s) que a sua empresa utiliza para buscar servigos de
apoio a internacionalizagéo:

Outros? Favor especifique.
|| APEX Brasil

\ Associagdes Comerciais e Industriais (ACls)
\ Associagdes Setoriais Nacionais

|| Bancos Comerciais

|| Bancos de Desenvolvimento

|| camaras Bilaterais de Comércio
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Andlise do Comércio Internacional Catarinense 2018 Andlise do Comércio Internacional Catarinense 2018
IMPORTACAO O PRODUTO IMPORTADO
*41. Em 2017, sua empresa importou? *49. O seu principal produto importado é:
"~ sim Bésico
Nao Semimanufaturado

Manufaturado

Andlise do Comércio Internacional Catarinense 2018

*50. Os produtos importados pela emp sdo
IMPORTAGAO
Ao consumo proprio da empresa
Amaior parte para consumo proprio, mas parte destinada ao consumo de terceiros
*42. Informe o valor total das importagdes da empresa em 2017 (US$ FOB): i metade das i para consumo préprio e metade para consumo de terceiros
até US$ 99 mil Amaior parte para o consumo de terceiros, mas parte destinada ao consumo proprio
entre US$100 mil e US$ 999 mil Ao consumo de terceiros

entre US$ 1 milhdo e US$ 9,9 milhes
entre USS 10 e US$ 49,9 milhdes PO, - . s "
*51. Por grau de relevancia, indique as atividades que a empresa considera como entraves as importagoes.
acima de US$ 50 milhdes Extremamente
Naorelevante  Pouco Relevante Relevante Muito Relevante Relevante

* 43. Em relagao ao ano anterior, os valores das importagdes de 2017 da sua empresa: D:E;'::f;f;z:za
e

Cresceram acima de 10% [FEIE2

Dificuldades em acessar

e analisar informagdes

sobre os mercados .

Cresceram abaixo de 10%

Ficaram estaveis

fomecedores
Decrescer: ixo de 10%
ecresceram abaixo de 10 Dificuldades em formar ~ —~ —~ p P,
Decresceram acima de 10% parcerias internacionais - 4 - '
Dificuldades em
encontrar fornecedores
* 44. Em termos de ici das il no da empresa em 2017 foi de: que oferegam
i produtos/servicos que D ) ) )
até 5% atendam as
e 6% 0 10% necessidades de
ene 6% clientes no Brasil
entre 11% e 30% Ineficiéncia logistica e —- .~ — —~ =
distribuigdo » o )
entre 31% e 50%
Recursos humanos ) ) ) )
acima de 50%
Organizagao elou -~ - - - -
estrutura da empresa - - -
* 45. Em relagao ao ano anterior, a participagao das importag no da sua emp Planejamento N N 5 Y
Cresceu acima de 10% R ETEaEne
conhecimentos ~ ~ p N
Cresceu abaixo de 10% o ) )
gerenciais para a
Ficou estével internacionalizagao
Promogao comercial e \
Decresceu abaixo de 10% comunicagéo J
Decresceu acima de 10% Y 3 3 Y

Recursos financeiros

*46. Em 2017, sua empresa importou de quantos paises?
mais de 20 paises
entre 10 e 20 paises
entre 5 e 9 paises
entre 2 & 5 paises
1 pais

Para quais paises?

* 47. Em relagao ao ano anterior, o nimero de paises de origem das importagoes:
Cresceu muito
Cresceu pouco
Ficou estavel
Diminuiu pouco

Diminuiu muito

*48. Qual a projegéo da empresa para as importagdes em 2018/2019?
Cresceréo acima de 10%
Crescerdo abaixo de 10%
Ficardo estaveis
Decrescerao abaixo de 10%

Decrescerdo acima de 10%
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Anexo 2

LISTAGEM DAS EMPRESAS PARTICIPANTES

01.  ACAPULCO CONFECCOES LTDA 23.  CARIMBOS NYKON INDUSTRIA E COMERCIO LTDA - EPP
02. ADMINISTRADORA DE BENS BADEN LTDA 24.  CASSULI GESTAQ CORPORATIVA LTDA

03. AGE DO BRASIL INDUSTRIA E COMERCIO LTDA 25. CELSOVITI DA COSTA

04. AGRO SANDRILTDA 26. (ERAMICA URUSSANGA S/A - CEUSA

05. AHT COOLING SYSTEMS BRASIL LTDA 27. (HOCOLATES FRANZ IND E COM LDTA

06. AMK COMERCIO DE ALIMENTOS CONGELADOS 28. (IAHEMMER IND.E COM

07. ANGELIINDUSTRIA E COMERCIO DE CALCADOS LTDA 29. (CIAINDL. H. CARLOS SCHNEIDER

08. ANTARES COMERCIO E SERVICOS LTDA 30. CIAHERING

09.  APIS NATIVA AGROINDUSTRIAL EXPORTADORA LTDA 31, CLARICE ELETRODOMESTICOS LTDA

10.  ARTEFATOS DE MADEIRAS STOLF LTDA 32. (OAMO AGROINDUSTRIAL COOPERATIVA

11. BAUMGARTEN GRAFICA LTDA 33. COLTEXINDUSTRIATEXTILLTDA

12.  BERMOVALVULAS E EQUIPAMENTOS INDUSTRIAIS LTDA 34. (OMPANHIA FABRIL LEPPER

13.  BESTCOMERCIAL IMPORTADORA LTDA 35. (OMPENSADOS NN LTDA

14. BLUETRADE COMERCIAL EXPORTADORA E IMPORTADORA LTDA 36. (ONAK CONSTRUCOES E EMPREENDIMENTOS LTDA
15.  BOAESPERANCA INDUSTRIA COMERCIO E 37.  CONFECCOES DOIS RIOS LTDA

EXPORTACAO DE MADEIRAS LTDA
38. (OOPERATIVA CENTRAL AURORA ALIMENTOS

16. BORGWARNER PDT PRODUTOS AUTOMOTIVOS p
39. (OOPERATIVA REGIONAL AGROPECUARIA DE

17.  BORRACHASWO LTDA EPP CAMPOS NOVOS - COPERCAMPOS

18.  BRASIL MUNDIIMPORTACAQ E EXPORTACAO LTDA 40. (OPOBRAS S.A. INDUSTRIA E COMERCIO DE EMBALAGENS
19. BRAVVATECH IND E COM DE COMP ELET LTDA 41, (ORINGA INDUSTRIATEXILLTDA

20. BUDNY INDUSTRIA E COMERCIO EIRELI 42. (UTLITEDO BRASIL ALTATECNOLOGIA A LASER LTDA

21. BUHLER SANMAKINDUSTRIA DE MAQUINAS LTDA 43. DALLO MADEIRAS LTDA

22. BZMINDUSTRIA ECOMERCIO 44, DAMDOBRASILLTDA
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45. DEPIERI SPILERE COMERCIO ETRATAMENTO DE MADEIRAS 70. FUTURIZE AUTOMACAQ INDUSTRIAL LTDA

46. DEISSINDUSTRIA DE MOVEIS LTDA 71. FW INDUSTRIA E COMERCIO DE PRODUTOS DE HIGIENE LTDA
47.  DIPAES INDUSTRIA DE PAES LTDA 72.  GABRIELLA REVESTIMENTOS CERAMICOS LTDA

48. DISPACEDISTRIBUIDORA DE PECAS LTDA 73. GADAN COMERCIAL EXPORTADORA E IMPORTADORA EIRELI
49. DOMAZZIIMPORTAGAO E EXPORTACAQ LTDA 74. GALDINO E GALDINO COM DEPROD DE INF E ELET LTDA
50. DUASRODASINDLLTDA 75.  GELUGOINDUSTRIA E COMERCIO DE MADEIRAS LTDA
51. ELFAROIND. ECOM. LTDA 76. GFPNEUS COMERCIAL EDISTRIBUIDORA LTDA

52. ELIANES/AREVESTIMENTOS CERAMICOS 77.  GREEN DISTRIBUICAQ IMPORTACAQ E EXPORTACAQ LTDA
53. ENGEFLORA MADEIRAS LTDA 78.  GUARARAPES PAINEIS S.A

54. ERZINGER INDUSTRIA MECANICA LTDA 79. HACOETIQUETAS LTDA

55.  ESQUADRIBRAS INDUSTRIA DE ESQUADRIAS LTDA 80. HEDRONSTEXTIL LTDA

56. EXPORTADORA SAO FRANCISCO LTDA 81. HERLIINDUSTRIA E COMERCIO DE MOVEIS LTDA

57. FABRICA DE RENDAS E BORDADOS HOEPCKE S.A 82. HORIZONTES COMERCIO DE MAQUINAS LTDA

58. FARBENSA 83. HP SERVICOS MARITIMOS LTDA

59. FARENZENA SERRALHERIA E FERRAGENS LTDA 84. HTRCOMERCIO ATACADISTA DE ALIMENTOS LTDA

60. FIACAO AGUAS NEGRAS LTDA 85. |CON S/A-EQUIPAMENTOS E MOLDES

61. FIMACODOBRASIL 86. DB DO BRASILTRADING LTDA

62. FINESTRAIND ECOM DE MADEIRAS LTDA 87. ILHASRIO CONFECCAQ LTDA EPP

63. FLIEGLIMPLEMENTOS AGRICOLAS EIRELI 88. IMPERIAL ELETROMETALURGICA LTDA

64. FLORESTAL SANTA LUZIA LTDA 89. IMPRESSORA MAYER LTDA

65. FORNOS JUNG LTDA 90. INCOBIOLTDA

66. FORTLEV INDUSTRIA E COM DE PLASTICO LTDA 91. INDAIAL PAPEL EMBALAGENS LTDA

67. FOURTRADENEGOCIOS INTERNACIONAIS LTDA 92.  INDUSTRIA DE MAQUINAS KREIS - INDUMAK

68. FT2RBRASILIMPORTACAO LTDA 93. INDUSTRIA METALURGICATUPA LTDA

69. FUNDACAOQ DE APOIO AO HEMOSC/CEPON - FAHECE 94. INDUSTRIAL MADEIREIRA S/A

/ \
| 6 6 )
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95. INDUSTRIAS ARTEFAMA S.A ASSESSORIA DE COMERCIO EXTERIOR
96. INDUSTRIAS DE MOVEIS ROTTA LTDA 120. MCIIND COM DE MAQUINAS LTDA

97. INPLACINDUSTRIA DE PLASTICOS S.A 121. MENDESECIALTDA

98. INTER LINK DO BRASIL IND. E COM. DE MOVEIS LTDA 122. METALTECNICA BOVENAU LTDA

99. INTRADEBOOK LTDA 123. METALNOX INDUSTRIA E COMERCIO LTDA.
100. IRMAOQS FISCHER SA INDUSTRIA E COMERCIO 124. METALURGICA ASSIS

101. IWERSEN INDUSTRIA E COMERCIO 125. METALURGICA IMAM LTDA

102. J DE SOUZA INDUSTRIA METALURGICA LTDA 126. METISA METALURGICA TIMBOENSE SA
103. J. ASOUZA DIAS 127. MOINHO MARTELLI

104. JAMO EQUIPAMENTOS LTDA 128. MOVEIS KATZERLTDA

105. JARAGUA EQUIPAMENTOS LTDA 129. MOVEIS RIPKE LTDA

106. KAFFA BRASILINDUSTRIA DE CONFECCOES LTDA 130. MOVEISWEIHERMANN S.A

107. KLABIN S.A. 131. MUELLER FOGOES LTDA

108. KRIEGER METALURGICA IND COM LTDA 132. MUNDI COML. EXP. E IMP. EIRELI ME
109. LABORATORIO FARMACEUTICO ELOFAR LTDA 133. NDCMATERIAL DE CONSTRUCAQ LTDA
110. LATINASUR IMPORTACAQ E EXPORTACAO LTDA 134. NEREU RODRIGUES E CIA LTDA

111. LEVEL IMPORTACAQ, EXPORTACAQ E COMERCIO S.A 135. NJFINDUSTRIA E COMERCIO DE MOVEIS LTDA
112. LINK COMERCIAL IMPORTADORA E EXPORTADORA LTDA 136. NUGALI CHOCOLATES IND E COM LTDA
113. MACCA DESIDRATADOS LTDA 137. PADARIA PINHERUS LTDA EPP

114. MADEREIRA CARACA 138. PAMPLONA ALIMENTOS S.A

115. MALHARIA CRISTINA LTDA 139. PARATIIND. E COM. DE ALIMENTOS LTDA
116. MALHARIA INDAIAL LTDA 140. PAULO FELIPE ARRUDA

117. MANATEXTEXTIL LTDA. 141, PEROZIN INDUSTRIA METALURGICA LTDA
118. MARCIO EDUARDO CIRILLO EPP 142. PLASVALE

119. MASIMPEX IMPORTACAQ EXPORTACAQ £ 143. PLAYMOVE IND. E COMERCIO S.A
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144.

145.

146.

147.

148.

149.

150.

151.

152.

153.

154.

155.

156.

157.

158.

159.

160.

161.

162.

163.

POLAR INDUSTRIA DE PLASTICOS S.A
PORTONAVE S.A - TERMINAIS PORTUARIOS DE NAVEGANTES

POTENZA COMERCIO E FABRICACAQ DE
EQUIPAMENTOS HIDRAULICOS LTDA

PRANDI CONSTRUGAO CIVIL LTDA
PRECISAQ IND. E COM. DE PECAS E EQUIP IND. LTDA.

PRO ENDO IMPORTACAQ E COMERCIO DE PRODUTOS MEDICOS LTDA

PROCOPIAK COMPENSADOS E EMBALAGENS S.A
RM INDUSTRIA E COMERCIO LTDA.

RADIO DIFUSORA UNIA LTDA

RAFAEL ANTONIO DOS SANTOS

RETA IMPORTADORA LTDA.

REVELUX REVESTIMENTOS DE LUXO LTDA

RM INDUSTRIA E COMERCIO LTDA

ROHDEN INDUSTRIA LIGNEA LTDA

ROHDEN PORTAS E ARTEFATOS DE MADEIRA LTDA
S.AFOSFOROS GABOARDI

SATAKE AMERICA LATINA

SCHWEERS METALURGICA LTDA

SCM GROUPTECMATIC MAQUINAS E EQUIPAMENTOS LTDA
SILCORTRADING

164. SILMAQ COMERCIO DE MAQUINAS E EQUIPAMENTOS LTDA
165. SOLAFTTECIDOSTECNICOS LTDA

166. 55 GRAFICA LTDA

167. SUPPLIER INDUSTRIA E COMERCIO DE ELETROELETRONICOS LTDA
168. TERMOTECNICA LTDA

169. TEXTIL RIO DOS CEDROS LTDA

170. TRITON MAQUINAS AGRICOLAS LTDA.

171. UNIQUE CONSULTORIA ADUANEIRA

172. USICASTINDUSTRIA E COMERCIO LTDA

173. USINOX CENTRO DE USINAGEM INDUSTRIAL

174. V8 BRASIL COMERCIO DE MAQUINAS E FERRAMENTAS LTDA
175. VEMATEVERDINHA IND. DO MATE LTDA

176. VERA (RUZ AGROMATE LTDA

177. VERITATIS IND E COMERCIO

178. VIPOSAS.A

179. VLP COMERCIAL EXPORTADORA LTDA

180. WEG EQUIPAMENTOS ELETRICOS S.A.

181. WEKO AMERICA LATINA EQUIPAMENTOS INDUSTRIAIS LTDA.

182. XBRAMAR SOLUCOES ETECNOLOGIA LTDA
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Acompanhe a situacdo das obras de
Infraestrutura em Santa Catarina

A INFRAESTRUTURA ¢ um componente
Importante para a manutencédo da

COMPETITIVIDADE.

OBJETIVO

Posicionar o setor industrial e a sociedade
catarinense sobre o andamento do cronograma e
cumprimento dos prazos das obras de infraestrutura
estratégicas para o Estado de Santa Catarina.

FIESC

A FORCA DA INDUSTRIA CATARINENSE
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FIESC
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1°Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar
Diretor 1° Secretario — Edvaldo Angelo
Diretor 1° Tesoureiro — Alfredo Piotrovski
Diretor 2° Tesoureiro — Egon Werner

Vice-Presidentes para Assuntos Regionais
Alvaro Luis de Mendonca — Alto Uruguai Catarinense
Lino Rohden - Alto Vale do Itajai

Gilberto Seleme - Centro-Norte

Marcio Luis Dalla Lana - Centro-Oeste
Astor Kist — Extremo Oeste

Mauricio Cesar Pereira — Foz do Rio Itajai
Michel Miguel - Litoral Sul

Evair Oenning — Norte-Nordeste

Waldemar Antonio Schmitz - Oeste
Arnaldo Huebl - Planalto Norte

Israel José Marcon - Serra Catarinense

Tito Alfredo Schmitt — Sudeste

Diomicio Vidal - Sul

Ronaldo Baumgarten Junior - Vale do Itajai
Célio Bayer - Vale do Itapocu

Ingo Fischer - Vale do Itajai Mirim

Vice-Presidentes para Assuntos Estratégicos
Mério Lanznaster

Ney Osvaldo Silva Filho

Rui Altenburg

Diretores

Adalberto Roeder

Albano Schmidt

Aldo Apolinério Joao
Alexandre D'Avila da Cunha
André Armin Odebrecht
Barbara Paludo

Carlos Julio Haacke Junior
César Murilo Barbi

Charles Alfredo Bretzke
Charles José Postali
Conrado Coelho Costa Filho
Giordan Heidrich

Henrique de Bastos Malta
Ida Aurea da Costa

José Sylvio Ghisi

Olvacir José Bez Fontana
Osni Carlos Verona

Osério Dal Bello

Otmar Josef Mdller

Pedro Leal da Silva Neto
Roberto Marcondes de Mattos
Rogério Pedro Mendes
Vianei Amilcare Zappellini
Volmir Anténio Meotti
Walgenor Teixeira
Wanderley Zunino

Conselho Fiscal

Efetivos

Celso Panceri

Fred Rubens Karsten
Leonir Joao Pinheiro
Suplentes

Amauri Eduardo Kollross
Flavio Henrique Fett
Rita Cassia Conti

Conselheiros Eméritos
José Fernando Xavier Faraco
Osvaldo Moreira Douat

Conselho junto a CNI
Jair Philippi
Jodo Stramosk

CIESC

Presidente — Glauco José Corte

Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar

Diretora 12 Secretaria - Silvia Hoepcke da Silva
Diretor 2° Secretéario — Marcelo Rodrigues

Diretor 1° Tesoureiro — Luciano Flavio Andriani
Diretor 2° Tesoureiro — José Fernando da Silva Rocha

Conselho Consultivo
Adolfo Fey

Claudio Avila da Silva
Claudio Roberto Grando
Evandro Miiller de Castro
Hilton Siqueira Leonetti
José Adami Neto

José Antonio Philippi
Joachim Gerecht

Luiz Gonzaga Coelho
Nivaldo Pinheiro
Noiod4 José Damiani
Odelir Battistella

Conselho Fiscal

Efetivos

Juarez de Magalhaes Rigon
Newton Jodo Fabris

Valcir José Zanette
Suplentes

Amilcar Nicolau Pelaez
Edson Osvaldo Amaral
Fernandes Luiz Andretta

SESI

Conselho Regional de Santa Catarina
Presidente — Glauco José Corte
Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar

Representantes da Industria

Titulares

Giuliano Donini

Luis Carlos Guedes

Luiz Gonzaga Coelho
Sergio Luis Pires
Suplentes

Ademir José Pereira
Fernando Mayer
Giordan Heidrich

Jorge Luiz Correia de Sa

Representantes Institucionais

Titulares

Ewaldo Gramkow - Trabalhadores na Industria

Paulo César da Costa - Governo do Estado de Santa Catarina

Cley Capistrano Maia de Lima — Ministério do Trabalho e Emprego
Suplentes

Miguel Padilha - Trabalhadores na Industria

Sergio Luiz Gargioni - Governo do Estado de Santa Catarina
Djanes Ricardi Maciel — Ministério do Trabalho e Emprego
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Conselho Regional de Santa Catarina
Presidente — Glauco José Corte
1°Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar

Representantes da Industria

Titulares

Cesar Augusto Olsen
Guilherme Marco de Lima
Hilton José da Veiga de Lima
Osvaldo Luciani

Suplentes

Hans Heinrich Bethe

Luis Anténio Stramosk
Reginaldo José Chechinel
Orlindio da Silva

Representantes Institucionais

Titulares

Carlos Alberto Baldissera - Trabalhadores da Industria

Maria Clara Kaschny Schneider - Ministério da Educacao

Cley Capistrano Maia de Lima - Ministério do Trabalho e Emprego
Suplentes

Ari Oliveira Alano - Trabalhadores da Industria

Francisco José Montério Sobral - Ministério da Educacao

Djanes Ricardi Maciel — Ministério do Trabalho e Emprego

IEL
Conselho Regional de Santa Catarina

Presidente — Glauco José Corte

1°Vice-Presidente — Mario Cezar de Aguiar

Diretor Tesoureiro — Luciano Flavio Andriani

Representante da FIESC - Carlos Frederico da Cunha Teixeira
Conselho Consultivo

Efetivos

Angela Teresa Zorzo Dal Piva
Hans Heinrich Bethe
Liandra Nazario Nobrega
Marco Antonio Corsini
Mircon Roberto Becker
Paulo Rubens Obenaus
Valério Gomes Neto
Suplentes

Alvaro Schwegler

Celso Marcolin

Eduardo Seleme

Flavio José Martins
Heleny Mendonca Meister
Mércio Vaccaro

Sérgio Luiz Moretto

Conselho Fiscal

Efetivos

Ilton Paschoal Rotta

Marcus Schlésser

Norberto Viana

Suplentes

Alexsandro da Cruz Barbosa
Harry Perusin

Joacir Antonio Dalvit

Representantes Institucionais

BRDE - Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul

FAPESC - Fundacédo de Apoio a Pesquisa Cientifica e Tecnolégica do
Estado de Santa Catarina

Fundacdo CERTI - Centros de Referéncia em Tecnologias Inovadoras
SEBRAE/SC - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
Sistema ACAFE - Associacdo Catarinense das Fundag¢des Educacionais
UDESC - Universidade do Estado de Santa Catarina

UFSC - Universidade Federal de Santa Catarina

Diretoria Executiva

FIESC/SC

Carlos Henrique Ramos Fonseca - Diretor de Desenvolvimento
Institucional e Industrial

Rodrigo Carioni — Chefe de Gabinete da Presidéncia

Carlos José Kurtz - Diretor Juridico

Silvestre José Pavoni - Superintendente de Servicos Compartilhados
Carlos Roberto de Farias — Diretor Marketing e Comunicagdo,
Relacionamento com o Mercado

Fernando Pisani de Linhares — Gerente Executivo de Auditoria

SENAI/SC

Jefferson de Oliveira Gomes - Diretor Regional
Mauricio Cappra Pauletti - Diretor Técnico
Antonio José Carradore — Assessor

SESI/SC
Fabrizio Machado Pereira — Superintendente do SESI/SC
Marco Aurélio Prass Goetten - Diretor Técnico do SESI/SC

IEL/SC
Natalino Uggioni - Superintendente do IEL/SC

Presidentes/Coordenadores de Camaras e Comités Tematicos

e Setoriais

Camara de Assuntos de Energia - Otmar Josef Muller

Camara de Assuntos de Transporte e Logistica - Mario Cezar de Aguiar
Camara de Assuntos Tributérios e Legislativos - Evair Oenning

Camara de Comércio Exterior - Maria Teresa Bustamante

Cémara de Qualidade Ambiental - José Lourival Magri

Camara de Relacoes Trabalhistas - Durval Marcatto Junior

Camara de Tecnologia e Inovacao - Alexandre D'Avila da Cunha
Camara de Desenv. da Agroindustria - Mario Lanznaster

Camara de Desenv. da Ind. Automotiva - Hugo Eurico Irigoyen Ferreira
Camara de Desenv. da Ind. da Construgédo - Jodo Formento

Camara de Desenv. da Ind. da Panificacao e Confeitaria - Norberto Viana
Camara de Desenv. da Ind. da Pesca - André Luiz Dutra Mattos
Camara de Desenv. da Ind. do Mobiliario - Arnaldo Huebl

Camara de Desenv. da Ind. Florestal - Odelir Battistella

Camara de Desenv. da Ind. da Moda - Cldudio Grando

Camara de Desenv. da Micro e Pequena Empresa - Célio Bayer

Comité de Des. da Ind de Defesa / COMDEFESA - Glauco José Corte
Céamara de Des. da Ind. da Satde - Luiz Gonzaga Coelho

Comité da FIESC para Logistica Reversa - Albano Schmidt

Comité da FIESC para o Carvao Mineral - Fernando Luiz Zancan
Conselho de Economia - Alfredo Piotrovski
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Presidente: Glauco José Corte
10 Vice-Presidente: Mario Cezar de Aguiar

Diretor 10 Secretério — Edvaldo Angelo
Diretor 1° Tesoureiro — Alfredo Piotrovski
Diretor 2° Tesoureiro — Egon Werner

Diretoria de Desenvolvimento Institucional e Industrial
Diretor: Carlos Henrique Ramos Fonseca

CIN - Centro Internacional de Negécios
Equipe Técnica

Tatiani Leal
Poliana Pieckarski de Almeida
Graciella Martignago
Beatrice Maria Zanellato Fonseca Mayer
Gabriel Cisne Martins

Apoio Técnico
Alexia Bacca

Bruna Peter Rosa
Pedro Bolzan Mazzuco
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